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= Vorwort

Anlass

Die hochbauliche Substanz, die FuBgangerzonen und
StraBenraume in der Pirnaer Innenstadt wurden in den
vergangenen zwei Jahrzehnten mit erheblichem Mittel-
einsatz umgestaltet. Aufgrund der Hochwasserschaden
des Jahres 2013 ist die Sanierung eines GroBteils der
befestigten Flachen der Pirnaer Innenstadt erforderlich,
sodass sich viele StraBenzige in hochwertigem Erschei-
nungsbild zeigen werden bzw. bereits schon zeigen.

Auch in Pirna ist, wie in fast allen Kommunen Deutsch-
lands, ein stetiger Druck auf den 6ffentlichen Raum zu
verzeichnen. Eine Vielzahl von Ausstattungselementen
und die Erflllung technischer Bedarfe von Versor-
gungs- und Verkehrsunternehmen flhren zu einer
andauernden Verdichtung der Ausstattungsintensitat
im &ffentlichen Raum. Diese Bedarfe, wie Verteiler-
schranke, Postablagekasten, Einrichtungen fir Elektro-
mobilitat, Verkehrsbeschilderungen Uberlagern sich mit
den Anspriichen der Sondernutzungen der Gewerbe-
treibenden. Eine hohe Vielfalt und Dichte von Sonder-
nutzungen und Werbeanlagen an den Gebaduden
kénnen bei unsensibler Handhabung den hochwer-
tigen Gesamteindruck der Innenstadt beeintrachtigen.

Positivbeispiel
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Ziel

Unsere Stadt soll schoner werden! Die historische
Altstadt soll als ein charakteristisch und homogen
ausgestatteter Freiraum weiterentwickelt werden. Die
erreichte hohe bauliche Qualitat der Gebaude und das
markante stadtebauliche Geflige der Innenstadt soll
durch eine dezente und angemessene Stadtmoblierung
und Méoblierung der privaten Beteiligten erhalten
werden. Die verschiedenen Gestaltungselemente sollen
zueinander im Kontext stehen und eine erkennbare
Ordnung aufweisen. StraBBen und Platze der Innenstadt
sollen sich durch eine besondere Aufenthaltsqualitat
hervorheben und die Innenstadt Pirnas als Zielort fur
Einwohner und Besucher attraktiver machen.

Hauptziele

¥ Erhaltung des historischen Innenstadtbildes

% stilvolles Erscheinungsbild der 6ffentlichen und
privaten Stadtraume

' harmonisches, gleichberechtigtes Stadtleben
B Erhéhung der Aufenthaltsqualitat
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Zielgruppe

Wichtigste Zielgruppe sind Gastronomen, Gewerbe-
treibende und Einzelhdndler. Darlber hinaus soll fir
alle, die im Offentlichen Raum Ausstattungselemente
aufstellen, wie z.B. bei Vorhaben von Firmen und
Investoren, eine klare Orientierung entstehen. Dies
betrifft als Prifinstanz auch die stadtische Verwaltung.

Vorgaben und Vorschlage sind dabei sinnvoll und erfor-
derlich, um ein einheitliches aber dennoch differen-
ziertes Stadtbild zu schaffen. Das Gestaltungshandbuch
flr Werbeanlagen und Sondernutzungen ist eine
praxisorientierte Broschlire sowohl flr Pirnas Gastro-
nomen und Einzelhandler als auch fir die stadtische
Verwaltung. Es stellt, in einfacher Handhabung,
wesentliche Grundsatze und Handlungsstrategien dar
und dient als Leitfaden fir alle Beteiligten.

Umgriff

Das Gestaltungshandbuch ist fir die Pirnaer Innenstadt
konzipiert. Die gestalterischen Grundsatze sind jedoch
auch auf vergleichbare Gebiete mit Altbausubstanz

Ubertragbar.
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Grundvorgaben
einheitliche, freundliche und kundenorientierte
Gestaltung der Geschafte
ansprechende Gestaltung der StraBenraume
Freihaltung von Zu- und Eingangen
Verbot von jeglichen, den Verkehr beeintrachti-
genden oder gefahrdenden Ausstattungen
Verbot von politischen, rassistischen, diskriminie-
renden oder Verkehrszeichen ahnelnden Werbe-
und Gestaltungselementen

Rechtliche Grundlagen
Sondernutzungssatzung: Aufstellen von Sonder-
nutzungselementen und Moblierung im 6ffent-
lichen Raum
Werbesatzung: Befestigung von Werbeanlagen
und Markisen am Gebaude

Sachsisches Denkmalschutzgesetz: Veranderungen
oder Beeintrachtigungen des Erscheinungsbildes
und der Substanz von Kulturdenkmalen
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= Sondernutzungen im 6ffentlichen Raum

Die Pirnaer FuBgangerzone ist als offent-
licher Stadtraum in erster Linie den
FuBgangern zum Aufenthalt oder zur
Fortbewegung gewidmet. Alle auftreten-
den Bedarfe der Gewerbetreibenden und
Gastronomen, wie Warenauslagen und
Bestuhlung, sollen in ihrer Dimensionierung
die Bedarfe der FuBganger berlcksichtigen
und die notwendige Andienung durch
Feuerwehr/Rettungsdienste gewahren.

Entscheidend flr die Dimensionierung der
Aufstellflachen fir Sondernutzungen, wie
Gastronomie und Warenprasentation, sind
in erster Linie die Breiten der StraBenrdume
in den FuBgéangerzonen und die nutzbare
Breite der Gehwege in den StraBen.

In Pirna besteht der Bereich der FuBganger-
zone Uberwiegend aus einem Netz von
StraBen und Gassen, dessen zentraler Ort
der Marktplatz ist. Die bauliche Trennung
von Gehweg und Fahrbahn ist iberwiegend
mit einem niedrigen Bordanschlag von ca.
3cm ausgeflihrt, sodass in der Regel der
gesamte StraBenraum als Bewegungsflache
fir FuBganger zur Verfligung steht. Die
lichten Breiten der StraBenrdume betragen
im Mittel 6-10m, die mit Plattenbeldgen
befestigten Gehwege sind oft schmal und
variieren in ihrer Breite von ca. 1,20-1,90m.

Einen Einzelfall in der Innenstadt stellt die
Lange StraBe dar, die Uber komfortab-
lere Gehwege mit ca. 1,50-2,40m Breite
verfligt und einen klassischen StraBenquer-
schnitt mit Hochbord aufweist.

Inwieweit die Gehwege tatsachlich komfor-
tabel nutzbar sind, hangt im Wesentlichen
von der Frequenz und Fortbewegung der
Passanten und der Dichte der Sondernut-
zungen, wie Werbeaufsteller und Auslagen,
ab.
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Prinzipiell sollen Bewegungsraume fir
FuBganger folgende Mindestparameter
erfillen:

zwei FuBganger sollen sich begegnen
kdnnen

zusatzlich zu der von jeder Person zum
Gehen bendtigten Breite von 0,80m
ist ein Begegnungsabstand von mind.
0,20m erforderlich

FuBganger bendtigen zum freien
Passieren einen Mindestabstand
von 0,20m zu Fassaden und einen
Sicherheitsabstand von 0,50 m zur
Bordkante/Fahrbahn

Aus diesen Anforderungen resultiert fir
klassische StraBenraume (mit Hochbord-
trennung) ein  anzustrebender freier
Querungsraum fir Passanten mit einer
Breite von 2,50m. Im Bestand erfUllt diese
Anforderung hauptsachlich die Lange
StraBe.

Die Gehwegbreiten in der FuBgangerzone
liegen deutlich unter dem Idealmal3 von
2,50m, sodass eine gleichzeitige Nutzung
durch mehrere Passanten und Sonder-
nutzungen nicht gegeben ist.

In der Praxis dient deshalb die gepflasterte
Fahrbahn der Stral3e als Hauptlaufzone fur
Passanten, wahrend die mit Plattenbelagen
befestigten Gehwege Uberwiegend fir
Warenauslagen genutzt werden.

nutzbare  ~
. [
Gehwegbreite £
1] ]
T — ¥
< g
© ‘ ‘ <
] ©
e 2
S 5
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[
g | 5
o) ©
; g
4
£ | g
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(] ae]
S £
& ‘ ‘ s
50 ‘ 80 ‘ 20

Mindestbreite des Seitenraums bei schmalen
FuBwegen fir eine Person in WohnstraBen *

nutzbare Gehwegbreite
[ R

Sicherheitsabstand zur Bordkante
Mindestabstand zu baulichen Kanten

50 ‘ 80 ‘ 20 ‘ 80 ‘ 20
| L—

Mindestbreiten des Seitenraumes im Regelfall in WohnstraBen *

* Empfehlungen fir FuBgangerverkehrsanlagen (EFA) — (2002)
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Das Aufstellen von Sondernutzungselemen-
ten und Moblierung im 6ffentlichen Raum
muss mit den vorweg definierten Haupt-
zielen des Innenstadtcharakters im Einklang
sein und darf den Gemeingebrauch der
StraBen, Wege und Platze nicht beeintrach-
tigen.

Folglich muss die raumliche Ausdehnung
der Aufstellflachen, unter Berlicksichtigung
der Bewegungsflachen des FuBganger-,
Fahrrad- und KFZ-Verkehrs sowie der
Flachen fir die Feuerwehr, klar definiert
sein. Des Weiteren sollen die formulierten
Regularien (z.B. Anzahl, Farben, Materia-
lien) dem Nutzer die richtige Auswahl der
Sondernutzungselemente erleichtern.

To-do-Liste Sondernutzungen

Antrag stellen

GroBe der Aufstellflachen ermitteln

Zeichnung oder Foto mit Darstellung
der geplanten Aufstellflachen in
Verbindung mit der Geschaftseinheit

formlosen Antrag ausfllen

Behorde

Stadtverwaltung Pirna, Fachdienst
Ordnung, Sicherheit, Gewerbe

8 Stand: 06.10.2017

Allgemeine Vorgaben

zwingende Freihaltung der Sichtachsen in den StraBen-
raumen

zwingende Freihaltung von mind. 80 cm Durchgangs-
breite auf Gehwegen ab Riicklage Bord. Da der Bord
selbst eine Mindesbreite aufweist, wird damit die
Regelbreite von 1m erreicht, die Menschen mit
Geheinschrankungen bendtigen.

zwingende Freihaltung von mind. 3,50 m Rettungsweg
und der Bewegungsflachen der Feuerwehr an StraBen-
einmindungen und -kreuzungen (DIN 14090)

es ist ausreichend Abstand zu Laden-, Hauseingangen,
Zufahrten und benachbarten Aufstellflachen zu halten

Verkehrszeichen sind bei Sondernutzung in Verkehrs-
flachen erforderlich

GroBe Aufstellflachen

maximale Aufstelltiefe je nach Regelfall 1-7
maximale Aufstelllange = Geschaftsbreite

bei groBen Geschaftseinheiten >10m Breite betragt die
maximale Aufstellflache 2/3 der Geschéaftsbreite

bei Eckladen darf nur eine Fassadenfront genutzt
werden, auBer es befinden sich mehrere Geschaftsein-
heiten darin

Anzahl

max. drei Elemente, Ausnahme Floristen

Nicht gestattet sind

Aufstellflachen auBerhalb der Statte der Leistung

Abgrenzungen mit Pflanzklbeln (Ausnahmen auf
Antrag maglich)

Zaune, Sichtschutzwande, Betonformsteine o. a.
Teppiche, Laufer, Kunstrasen

feste Einbauten, welche im Einsatzfall der Feuerwehr
nicht kurzfristig berdumbar sind
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Aufstellflache Gastronomie

Positivbeispiel

Stand: 06.10.2017



Ubersicht Regelfille

Fir die Pirnaer Innenstadt werden sieben
Regelfalle fur die Aufstellflachen der Sonder-
nutzungen in StraBenrdumen definiert:

. 1 - StraBBe

. 2 — breite Gasse ohne Stadtmaoblierung
. 3 — breite Gasse mit Stadtmdblierung
4 — schmale Gasse

5 — Gasschen

[]
. 6 — Dohnaische Str./Jacobaerstr.
]

7 — Marktplatz

=

Ubersichtskarte Regelflle
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Regelfall 1 - StraBe

Lange StraBe, Badergasse,
Topfergasse, Kirchplatz, SchloBstral3e,
Obere BurgstraBe, GerichtsstraBe

StraBenraum

Aufstellflachen

Gehwege 1,30-2,40m breit
Fahrbahn ca. 6,20 m breit
Hochbord/Tiefbord

Sondernutzungen und Werbeaufsteller
entlang Fassade

Aufstelltiefe max. Tm

verbleibende Gehwegbreite mind.
80cm ab Ricklage Bord

Fahrgasse Feuerwehr 3,50 m breit

Beispiel Lange StraBe

max 1.00 ‘ min .80 ‘ ‘ min .80 ‘ max 1.00

3.50
Sonder- Laufbahn Fahrgasse FW Laufbahn Sonder-
nutzungen nutzungen
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Regelfall 2 - breite Gasse ohne Stadtméblierung

Barbiergasse,
Niedere Burgstralle,
SchmiedestraBe Ost

StraBenraum

B Gehwege 1,30-1,90m breit
I Fahrbahn ca. 5,50m breit
B Tiefbord

Aufstellflachen

B Sondernutzungen und Werbeaufsteller
in Fahrbahn entlang Tiefbord

Aufstelltiefe max. Tm

Fahrgasse Feuerwehr 3,50 m breit

M in der Niederen BurgstraBe ist die
Anordnung der Freisitze in der
Fahrbahn zulassig

a . S
Beispiel Barbiergasse

ca1.60 r max 1.00 3,50 max 1.00 ‘ ca1.60
Laufbahn Sonder- Fahrgasse FW Sonder- Laufbahn
nutzungen nutzungen
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Regelfall 3 - breite Gasse mit Stadtmoblierung

Schossergasse (50er-Serie),
SchmiedestraBe West (80er-Serie)

StraBenraum

B Gehwege 1,30-1,90m breit
I Fahrbahn ca. 5,50m breit
B Tiefbord

Aufstellflachen

B Sondernutzungen, Werbeaufsteller
und Stadtméblierung in Fahrbahn
entlang Tiefbord

Aufstelltiefe max. 1m
M Fahrgasse Feuerwehr 3,50m breit

ca1.60 max 1.00 3,50 max 1.00 ‘ ca1.60
Laufbahn Sonder- Fahrgasse FW Stadtmablierung Laufbahn
nutzungen 80er / 50er Serie
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Regelfall 4 — schmale Gasse

Schuhgasse

StraBenraum
B Gehwege 1,20-1,80m breit

B Fahrbahn ca. 3,90 m breit
B Tiefbord

Aufstellflachen

B Sondernutzungen entlang Fassade
B Aufstelltiefe max. 1Tm
B verbleibende Gehwegbreite mind.
80cm
M Fahrgasse Feuerwehr 3,00m breit
L =
Beispiel Schuhgasse
iy
—_— — 0 _10
\ IR
Y/
|
B
max 1.00 | min .80 ‘ 3.00 ‘ min.80 | max1.00
Sonder-  Laufbahn Fahrgasse FW Laufbahn  Sonder-
nutzungen nutzungen
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Regelfall 5 — Gasschen

Marktgasse, Frongasse,
Fleischergasse, Holdergasse,
Am Schlossberg

StraBenraum

B ca. 5,00m breit
B Gerinne/Einzeiler

Aufstellflachen

B Sondernutzungen entlang Fassade
einer Seite

B Aufstelltiefe max. 50cm
I Fahrgasse Feuerwehr 3,00 m breit

Beispiel Frongasse

max .50‘ ‘ 3.00

Sonder- Fahrgasse FW
nutzungen Laufzone
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Regelfall 6 — Dohnaische Str./Jacobderstr.

Dohnaische Strafe,
JacobaerstraBe

StraBBenraum

' Hauptlaufzone ca. 3,60 m breit
I Belagswechsel

Aufstellflachen

I Sondernutzungen, Werbeaufsteller
und Stadtmoblierung in den Seiten-
raumen bis max. 1,50-2,00m

M Gastronomie in den Seitenrdumen bis
Grenze Belagswechsel

' Fahrgasse Feuerwehr 3,50 m breit

Beispiel Dohnaische StraBe

A A= w [
Pflasterflache E Pflasterfléche Pflasterfléche
ca. 3,30 3.50 30 1,50-2,00
Sondernutzungen Gastronomie Fahrgasse FW Laufzone Sondernutzungen Handel
Stadtmablierung 80er Serie Hauptlaufzone Stadtmablierung 80er Serie
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Regelfall 7 — Marktplatz

Am Markt

StraBBenraum

B Gehwege mind. 1,80m breit
' Hochbord

Aufstellflachen

B Sondernutzungen und Werbeaufsteller
entlang Fassade bis max. 1m

B Gastronomie in Platzraum entlang
Hochbord bis max. 5m ab Hauskante

B verbleibende Gehwegbreite mind.
80cm ab Ricklage Bord

\ — | 4L [
w1 HIFHHIH
max 1.00 ‘ min .80 ‘ @2, ‘
Sonder- Laufbahn Sondernutzungen Gastronomie
nutzungen
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Sondernutzungen Einzelelemente

Werbeaufsteller

Ziel

Werbeaufsteller fungieren als ,Kunden-
stopper” und sind im StraBenraum haufig
in einer betrachtlichen Anzahl vorhanden.
Die direkte Benachbarung mehrer Elemente
lasst dabei schnell eine Barrierewirkung
entstehen, die zum einen den FuBgadnger-
verkehr deutlich behindert und zum anderen
Einblicke in den StraBenzug blockiert. In der
Regel existiert eine hohe Vielfalt an Farben,
Formen und Materialien, sodass eine gestal-
terische Unruhe im StraBenbild ensteht.
Ziel ist es, fur Kunden und Besucher der
Innenstadt ein groBzligiges Raumangebot
zum Schlendern anzubieten, die Werbe-
funktion der Schaufenster zu starken und
die Qualitat der Werbeaufsteller besser zu
ordnen.

Ubliche Elemente sind:

B Klappaufsteller
B Hinweisschilder
B Mendatafeln

Alternativ ist die Einordnung von Firmen-
schildern in  Kombination mit dem
stadtischen  Pflanzkibelsystem  mdglich
(Verwaltung FG 61).

Positivbeispiele
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Regularien

Material

B Holz- oder Metallrahmen, anthrazit
B Schiefertafel
B 0.a. kunsthandwerkliche Aufsteller

GroBe
I Plakate max. DIN A1 (594x841 mm)
B groBere Aufsteller sind ggf. auf Antrag mdglich

Anzahl

I ein Werbeaufsteller je Geschaftseinheit

Anordnung

B nurinnerhalb der Aufstellflachen an der Statte der Leistung

Nicht gestattet sind

I Werbeaufsteller aus PVC

M Montage von zusatzlichen Elementen

I Spezialformen aus PVC, wie Riesentelefone, Eistiiten etc.
[ |

Standfahnen (Werbepeitschen, Werbeflag, Flying Banner, Sail
Banner)

Montage an Fassade (ggf. auf Antrag mdglich)




KLAPPAUFSTELLER

Material Gestell:
Holz/Schiefer
Format max. A1

WERBERAHMEN

Modell: 'Pirna’
Vierkantrohr Stahl
mit Werbeschild
(Einordnung in stadt.
Pflanzklbelsystem)

KLAPPAUFSTELLER

Material Gestell:
Metall, anthrazit
Format max. A1

—
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Ziel

Zur Warenauszeichnung gehoéren alle
Elemente, die Preise oder Rabattak-
tionen abbilden, also der Verpreisung der
Ware dienen. Preisschilder gibt es in einer
unerschopflichen Material- und Formen-
vielfalt.

Ziel ist es, die erforderlichen Warenaus-
zeichnungen aus Produktfamilien auszu-
wahlen.

Gestalterische Beispiele

PRODUKTFAMILIE METALL UND PVC

— E 5}95

PREISSCHILDHALTER

STECKSCHILD

Regularien

Material

Einzelelemente sind als gestalterische Produktfamilie auszu-

wahlen

Formen, Materialien, GroBen und Farben innerhalb der
Produktfamilie sollen einheitlich, aufeinander abgestimmt und

gut proportioniert sein

GroBe

max. DIN A4 (210x297 mm)

STECKSCHILD

INFOSTANDER
Material: Material: Material:
Stecksystem Metall, verchromt Kunststoff Kunststoff

Tafeln Kunststoff, silber
TafelgroBen: A5-A4
Hohe bis 1,70m

20 Stand: 06.10.2017

schwarz/weif3
Hohe: ca. 200mm

schwarz/weiB
Hoéhe: ca. 200mm

OBST- UND
GEMUSESCHILDER

Material:
Kunststoff, schwarz
TafelgroBen:
12,5x7cm
18,5x11cm



Gestalterische Beispiele

PRODUKTFAMILIE HOLZ UND SCHIEFER

PREISSCHILDHALTER
INFOSTANDER

Stecksystem
Material:

Metall, verchromt
Schieferlacktafeln,
Kunststoff, schwarz
Beschriftung mit
Flussigkreide
TafelgroBen: A5-A4
Hohe bis 1,70m

HANGETAFEL

Material:
Kunststoff, schwarz
mit Kordel
TafelgroBen: A7-A4

STECKSCHILD

Material:

Holz natur/schwarze
Beschichtung
Steckhohen: ca. 165mm

TafelgroBen:
60x30mm
70x50mm
100x60mm
14080 mm

SCHIEFERLACKTAFEL

Material:
Kunststoff, schwarz
Beschriftung mit
Flissigkreide
TafelgroBen: A5-A4d
Hohe bis 1,70m

KLEMMSCHILD

Material:

Holz natur/schwarze
Beschichtung
TafelgroBen:
40x30mm

70x50 mm

OBST- UND
GEMUSESCHILDER

Material:
Kunststoff, schwarz
TafelgroBen:
12,5x7cm
18,5x11cm
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Ziel

Die Prasentation von Waren kann ein sehr
individuelles und charmantes Flair erzeugen
und so die Attraktivitat des innerstad-
tischen Einzelhandels Pirnas positiv beein-
flussen. In Gemeinschaft aller Akteure
besteht die Chance, eine besonders indivi-
duelle und stadteigene Typik zu etablieren,
die in Einklang mit dem Stadtbild steht. Die
Einzelhandler selbst sind wichtigste Akteure
und Partner, um gemeinsam eine gestalte-
rische Grundrichtung erreichen zu kénnen.
Wichtigste ~ Voraussetzung  ist  eine
Rlcksichtnahme und Abstimmung aller
benachbarten Nutzungen hinsichtlich der
Anzahl und  GroBen der Waren-
auslagen und die Vermeidung einer
beliebigen  Materialvielfalt. Zur Waren-
prasentation zahlen alle mobilen, nicht
ortsfesten Elemente, die dem tempo-raren
Verkauf oder der Prasentation von
Waren dienen. In erster Linie fungieren
Warenauslagen als  Werbetrager  fUr
das jeweilige Geschaft. Eine zu hohe
Anzahl, haufig variierende Formen und
Materialien und  eine  ungeordnete
Aufstellung koénnen in der Gesamtwirkung
zu einem unruhigen und qualitats-
mindernden StraBenbild fdhren.
StraBenziige mit historischen Fassaden
kénnen dadurch in ihrer Wirkung beein-
trachtigt  werden  sowie  Passanten-
strome gestort werden. Warenauslagen
sollen grundsatzlich in ihrer Menge
und  ihrem  Erscheinungsbild  dem
eigentlichen Warenangebot des Laden-
geschafts untergeordnet sein.
Notwendige Durchgangsbreiten mudissen
als Rettungswege und fir den Gemein-
gebrauch freigehalten werden.

2 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Einzelelemente sind als gestalterische Produktfamilie auszu-
wahlen

Formen, Materialien, GréBen und Farben innerhalb der
Produktfamilie sollen einheitlich, aufeinander abgestimmt und
gut proportioniert sein

Material

Weide, Rattan, Holz, Metall o0.a. natlrlich wirkende Materialien
kunsthandwerkliche Aufsteller und Warenarrangements

Anzahl

max. drei Elemente je Geschaftseinheit

Anordnung

nur innerhalb der Aufstellflachen an der Statte der Leistung

Nicht gestattet sind
Rahmen und Gestelle aus PVC
Warenprasentation auf dem Boden (Ausnahme Blumen)
Warenprasentation an Fassaden und Sonnenschutzelementen

separate Kassen, Theken, Kuhlgerate, Getrankeautomaten,
Transportregale, Paletten und Vorratsbehalter

alle Arten von textilen Uberdachungen und Planen
Teppiche, Laufer, Kunstrasen



Gestalterische Beispiele

Produktfamilie

Korbgeflecht und Holz

Positivbeispiel
einheitliches Material der

Warenprasentationen
in einem StraBenzug

Positivbeispiel

Beschrankung auf
schlichte Warentrager
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Positivbeispiel

£ a Perfekte Abstimmung
e der Materialitat der

Jante Ju

= .
"~ Warenauslagen mit
- Geschéftssortiment

Positivbeispiel
individuell arrangierte
Warenprasentation

Positivbeispiel
Reduktion der Waren-
prasentation auf
wenige, daflr bewusst
platzierte, Elemente
(Laufer dienen hier als
Sauberlaufzone, nicht
der Warenprasentation)
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Ziel

Als mobile Verkaufsstande gelten gréBere
Warenauslagen mit mehr als 2 m2 Aufstell-
flache, diese umfassen haufig das Sortiment
des Obst- und Gemdisehandels und der
Blumen. Ziel ist die Beschrankung auf die
Verwendung einfacher Materialien, z.B.
einfacher Scherentische aus Metall oder
Holzgestellen, Holzstiegen oder Korbwaren.
Sinnvoll ist der Einsatz von Modellen, die
eine hohe Variabilitat aufweisen und sich als
Tische, Obstschragen oder Regale eignen.

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Einzelelemente sind als gestalterische Produktfamilie auszu-
wahlen

Formen, Materialien, GroBen und Farben innerhalb der
Produktfamilie sollen einheitlich, aufeinander abgestimmt und
gut proportioniert sein

Material

Metall- oder Holzgestelle
Korbwaren

Anzahl
keine Beschrankung, wenn innerhalb der Aufstellflachen

Anordnung

Aufstellflachen an der Statte der Leistung werden individuell
beantragt

innerhalb der zulassigen Aufstellflachen kénnen niedrige und
kleinere Warenauslagen frei angeordnet werden

Nicht gestattet sind

Teppiche, Laufer, Kunstrasen

alle Arten von textilen Uberdachungen und Planen
(Ausnahmen ggf. auf Antrag maoglich)

Positivbeispiel, Pirna 2015
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Gestalterische Beispiele

MARKTTISCH

Firma: Kahler
Modell: Gemuseschere
Stahlrundrohr, verzinkt

MARKTSTANDSYSTEM

Firma: Wanzl

Modell: Verkaufsschrage Swing
Stahlrundrohr

Drahtrost

26 Stand: 06.10.2017

MARKTTISCH

Firma: Profizelt
Modell: Verkaufstisch
Stahlprofil

MARKTSTANDSYSTEM

Firma: Wanz!

Modell: Verkaufsschrage Swing
Stahlrundrohr

Holzrost




Gestalterische Beispiele

j%ﬂ!l 2

gerssnnesy

MARKTSTANDSYSTEM

Firma: Kahler

Modell: Vario
Stahlrechteckrohr, verzinkt
Etagen aus Aluminium
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Ziel

Ziel ist, durch aufeinander abgestimmte
Objekte, welche sich stilvoll in das histo-
rische  Innenstadtbild integrieren, im
StraBenraum ein gestaltetes Ambiente
zu schaffen. Die Festlegungen geben
einen Rahmen vor, lassen aber gleich-
zeitig genlgend Spielraum far die indivi-
duelle Gestaltung jedes einzelnen Lokals.
Als Gastronomieausstattung gelten alle
flr den gastronomischen Betrieb notwen-
digen Elemente wie Stihle, Banke, Tische,
Stehtische, Sonnenschutzelemente sowie
Speiseangebotstafeln.

28 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Einzelelemente sind als gestalterische Produktfamilie auszu-
wahlen

Formen, Materialien, GroBen und Farben innerhalb der
Produktfamilie sollen einheitlich, aufeinander abgestimmt und
gut proportioniert sein

Material

wetterfeste Materialien wie Metall, Holz, Rattan oder
entsprechende Verbundstoffe, auch in Kombination mit den
genannten Materialien

Tische, Stuhle, Sitzkissen etc. in einheitlichen Farben und
Materialien

Anordnung

nur innerhalb der Aufstellfldchen an der Statte der Leistung

Nicht gestattet sind:
grelle, glanzende, blendende Materialien
einfachste Stuhl- und Tischgestelle aus PVC
massive Moblierungssysteme
(feste Tisch-Bank-Kombinationen)
Werbeaufdrucke auf dem Mobiliar
Bierzeltgarnituren mit Klappbanken und -tischen

AuBentheken, Vitrinen, Kihltruhen und -schranke sowie
mobile Anrichten Uber 0,75 m3

technische Elemente, die eines Stromanschlusses bedurfen
Zigarettenautomaten
AuBenlautsprecher fir Musik, Lautsprecheransagen o. a.

dauerhafte Lagerung des Mobiliars im &ffentlichen
StraBenraum in den Wintermonaten



Gestalterische Beispiele

Positivbeispiel
Einheitlichkeit
des Mobiliars

Positivbeispiel

sehr gute Farbharmonie
zwischen Fassaden-
farbe und Mobilar

Positivbeispiel

sehr gute Farb- und
Materialauswahl des
gesamten Mobiliars
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Ziel

Sonnenschirme sind flr gastronomische
Betriebe von besonderer Bedeutung. lhre
Verwendung steigert die Aufenthaltsqua-
litat der Gaste und schafft eine gemutliche
und geschiitzte Atmosphare.

Sind Sonnenschirme jedoch in zu hoher
Anzahl, variierenden Formen oder Materi-
alien und ungeordneter  Aufstellung
vorhanden, kann dies in der Gesamt-
wirkung zu einem unruhigen und qualitats-
mindernden StraBenbild flhren. Fassaden
kdnnen in ihrer Wirkung beeintrachtigt und
Einblicke in StraBenzlge behindert werden.

Ziel ist es, durch eine Beschrankung der
Material- und Formvielfalt, ein gestaltetes
Ambiente im StraBen- und Platzraum zu
schaffen und somit die Integration in das
historische Stadtbild zu gewahrleisten. Die
Einheit von Fassade und Sonnenschutz-
element ist gestalterische Maxime. Des
Weiteren dlrfen Sonnenschirme nicht die
Gehbahnen der FuBganger, Bewegungs-
flachen der Feuerwehr und Stellplatze im
StraBenraum beeintrachtigen und sollten
keine Stolper- oder Ansto3gefahren bieten.

Marktbetreiber kdénnen Schirme entspre-

chend der mit den Marktbetreibern abge-
schlossenen Vertrage aufstellen.

20 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

die Auswahl und Anordnung soll in Einklang mit der Fassade
u.a. Moblierungselementen stehen

Schirme sind im Brandfall zu schlieBen
Markisen ist vor Sonnenschirmen der Vorzug zu gewahren

Form
quadratisch oder rechteckig
vorzugsweise ohne Volants

Material Bespannung
Stoff, 0.a. natlrlich wirkendes Material
witterungsbestandig, lichtecht, lichtdurchlassig

Farbgebung im Einklang mit der Fassade, einfarbig und
zurlickhaltend, Farbempfehlung: weiB3, beige, sandfarben

Volants sollten gerade Kanten haben, sie kénnen den einge-
tragenen Firmennamen oder das Firmenemblem tragen

Material Gestell
Holz
gebirstetes Aluminium, gebdrsteter Edelstahl

lackiertes o. beschichtetes Metall, Farbempfehlung: weiB,
beige, sandfarben

Anordnung
lichte Hohe von mind. 2,50 m muss freigehalten werden

Aufspannflache darf Grundflache der Aufstellflache nicht
Uberschreiten

Nicht gestattet sind
auffallige, groBBe, leuchtende Werbeschriftzlige
Ampelschirme
unterschiedliche Modelle je Geschaftseinheit
Ausbildung von Regenrinnen
Uberlappungsbereiche



Gestalterische Beispiele

Positivbeispiel

sehr gute Form- und
Materialauswabhl, sehr
gute Farbabstimmung
auf die Fassade

amale Noclif,

Positivbeispiel

sehr gute Farb- und
Materialwahl, bei-
spielhafte Anordnung
des Schriftzuges

auf dem Schirm

Positivbeispiel
sehr gute Form-, Farb-
und Materialauswahl
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Markisen

Ziel

Gestalterisches Ziel ist die Einheit von
Fassade und Sonnenschutzelementen.

Die Materialvielfalt der Gegenwart erlaubt
die Herstellung von Sonnenschutzsystemen
in vielfaltigsten Oberflachen und Formen.
Im Vergleich dazu umfasste der Material-
kanon aus der Entstehungszeit der Pirnaer
Altstadt nur bestimmte Materialien, wie
Stahl, Holz und Baumwollstoffe. Diese
Beschrankung auf eine kleine Auswahl an
Material, Farben und auch Formen erzeugte
in der Gesamtheit eine gestalterische Ruhe
im Stadtbild.

Markisen sollen im Hinblick auf Fassa-
denproportionen und -farben und in Ab-
stimmung zu den benachbarten Nutzungen
besonders sensibel ausgewahlt werden. Die
Breiten der Markisen sollten dem Fassaden-
rhythmus entsprechen und in ihrer Dimen-
sionierung zurlckhaltend sein.

Temporare Abspannungen (Segel, Planen)
oder das Aufhangen von Waren an
Markisen wirken qualitatsmindernd in den
offentlichen Raum und sind zu vermeiden.

\

HOEREG S S e

1986, Schuhgasse 16

2 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Markisen ist vor Sonnenschirmen der Vorzug zu gewahren

die Auskragung von Markisen darf Gehwegbreite nicht
Uberschreiten

Markisen orientieren sich in ihren Breiten an den Fassadenpro-
portionen, Tiren und Fenstern

Form

guadratisch oder rechteckig
vorzugsweise ohne Volants

Material Bespannung

Stoff, o.a. natirlich wirkendes Material
witterungsbestandig, lichtecht, lichtdurchlassig

Farbgebung im Einklang mit der Fassade, einfarbig und
zurlickhaltend, Farbempfehlung: beige, sandfarben

Volants sollten gerade Kanten haben, sie kénnen den einge-
tragenen Firmennamen oder das Firmenemblem tragen

Material Aufhdangung

geburstetes Aluminium, gebUrsteter Edelstahl

lackiertes o. beschichtetes Metall, Farbempfehlung: weiB,
beige, sandfarben

Anordnung

lichte Hohe von mind. 2,50 m muss freigehalten werden

Aufspannflache darf Grundflache der Aufstellflache nicht
Uberschreiten

keine Einschrankung der Sicht auf Waren

Nicht gestattet sind

auffallige, groBBe, leuchtende Werbeschriftzlige
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2,50m
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AuBengastronomie
max. Gehwegbreite

Regularien Markisen
B8 [ 0
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Positivbeispiel Dresden Albertplatz

AuBengastronomie

max. Ausdehnung der Aufstellfldche Sondernutzung

Positivbeispiel Dresden Neumarkt
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Ziel Regularien

Podeste dienen bei stark geneigten StraBen-  Allgemeine Vorgaben

und Platzflachen zum Gefalleausgleich und
kdnnen bei einem starken Versatz von
EG und AuBenflachen als nivaeugleiche
Terrasse ausgebildet werden.

Podeste sollen unauffallig und platzsparend
platziert werden und durfen die Mindest-
breiten der Laufbahnen fir FuBganger,
Durchfahrten fur die Feuerwehr und Stell-
platze im StraBenraum nicht behindern.
Podeste bedurfen der Einzelgenehmigung
im Rahmen der Sondernutzungssatzung
und sind nur bei stark geneigten Flachen
genehmigungsfahig.

Eine massive bauliche Abgrenzung von Po-
desten ist nicht zulassig, damit optisch keine
Privatzellen aus dem o&ffentlichen Raum
ausgegrenzt werden. Eine Abgrenzung mit
Pflanzklbeln oder Kordeln soll bevorzugt
verwendet werden.

Gestalterische Beispiele

o 111 o T

Positivbeispiel Einheitlichkeit des Mobiliars

” Stand: 06.10.2017

Positivbeispiel sehr gute Farbharmonie zwischen Fassadenfarbe und Mobiliar

errichtet ausschlieBlich zum Hoéhenausgleich bei starkem
Gefalle

Einzelelemente sind als gestalterische Produktfamilie auszu-
wahlen

Formen, Materialien, GroBen und Farben innerhalb der
Produktfamilie sollen einheitlich, aufeinander abgestimmt und
gut proportioniert sein

Anforderungen an Verkehrssicherheit missen erfillt sein
errichtet nach anerkannten Regeln der Technik

Material

Holz
Stahl

Anordnung

Freihalten von Entwasserungsrinnen, Schachten,
Hydranten etc.

zwingende Freihaltung der Gehwege
nur innerhalb der Aufstellflachen an der Statte der Leistung

Nicht gestattet sind

Befestigung von Werbespannbander sowie Werbeschildern
und -tafeln




Heizstrahler

Ziel Regularien

In kihleren Nachten kann die Aufenthalts-  Allgemeine Vorgaben
qualitat fur Gaste gastronomischer Betriebe
durch zusatzlich angebotene Warmequellen
gesteigert werden.

Der Einsatz vielfaltig angebotener Modelle
kann jedoch eine stilvolle Integration in
das historische Innenstadtbild erschweren. Befestigung ausschlieBlich an Sonnenschirmen (Genehmigung
Besonders Heizpilze beanspruchen Aufstell- nur auf Antrag mdglich)

flachen im engen StraBenraum und sind
optisch dominant.

B maoglichst umweltfreundliche Modelle
B nur elektrisch betriebene Modelle

Anordnung

Nicht gestattet sind

Heizelemente sollen unaufféllig, platz- & Standgerate (Terrassenheizer, Warmepilze)
sparend und auBer Reichweite von Per-  m Heizgeblise

sonen, vorzugsweise am Sonnenschirm,
befestigt werden.

' Propangasheizer

Gestalterische Beispiele

HEIZSTRAHLER HEIZSTRAHLER HEIZSTRAHLER

fur Schirmstocke fur Schirmstocke mit GE Infrarot Heizstab und
mit Halogen-Lampe mit Halogen-Lampe Sonnenschirm-Halterung
Metall, beschichtet/ Metall/Kunststoff gepr. Stahl
Aluminium/Kunststoff @ ca. 54cm silber

schwarz/grau ca. 28x10x8cm

ca. 80x80cm

Stand: 06.10.2017 35



= Werbeanlagen an Gebauden

Das groBte Potenzial zu einem anspre-
chenden Erscheinungsbild eines Geschaftes
liegt in der Gestaltung der Schaufenster
und der Werbeanlagen wie Firmenname,
Ausleger und Werbetafel. Im Idealfall
stehen die Werbeanlagen im gestalte-
rischen Einklang mit den Fassaden. Fir das
Hineinwirken in den offentlichen Raum
spielen Werbeanlagen eine wichtige, haufig
unterschatzte Rolle. Fir die Gestaltung gilt
hier der Grundsatz ,, \Weniger ist mehr".

Werbeanlagen sollten so angeordnet
werden, dass sie sich in ihrer Form und
Proportion, in ihrem Material und Farbe
sowie in der Anzahl in das Erscheinungsbild
der betreffenden Gebdude und in das
allgemeine StraBenbild einfligen. Sie sollen

bestimmten Gestaltungsgrundsatzen ent- _

sprechen, die der Starkung des stadtebau- A I_ DZ
lichen und baulichen Charakters Pirnas

dienen. Die Wirkung der Werbeanlagen B
ist stark abhangig von der typografischen
Gestaltung und der Materialitat.

Besonderer  Fokus und  Handlungs- TO M PAU LS TH EATE R

spielraum besteht im Engagement der
vielen kleinen und  mittelstandischen
Einzelhandler, die in ihrer Gesamtheit
einen starken Einfluss auf das StraBenbild

Allgemein lassen sich Werbeanlagen in bestimmte Typen unter-

Pimas  nehmen und  durch eine gliedern:
zsfiergggeﬁation e dieseshOChV\;(z;:gﬁ " Fassadenbeschriftung aus Einzelbuchstaben oder Schilder
weiter starken koénnen. I Fassadenschriften mit Farbe aufgetragen

" Ausleger

W Schaufenster

™ Bebannerung

In den folgenden Kapiteln werden fir jeden Typus Grundsatze
formuliert und mit Regelzeichnungen illustriert. Ergdnzende Positiv-
beispiele veranschaulichen die praktische Handhabung.
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Rechtliche Grundlagen

Die Errichtung von festen Werbeanlagen ist nur zuldssig mit einer
Baugenehmigung. , Fest” bedeutet dabei nicht zwingend, dass ein
Werbetrager wie ein Gebaude fest mit dem Erdboden verbunden
ist. Es reicht aus, dass er schon durch sein eigenes Gewicht auf
dem Erdboden ruht oder an einem Gebaude befestigt ist. Damit
zahlen auch ,bewegliche” Werbetrager wie Anhanger oder
Plakatstander als ,feste” Werbeanlagen. Nicht notig ist es, dass
eine solche Anlage fir eine ldngere Zeit nicht bewegt wird. Eine
Baugenehmigung ist ausnahmsweise nicht erforderlich, wenn die
Werbeanlage bis zu 1 m2 groB ist oder sich unmittelbar am Unter-
nehmen befindet und nicht fest mit dem Erdboden verbunden ist,
wie Werbeaufsteller oder Automaten. Allerdings besteht eine
Genehmigungspflicht aus dem Denkmalrecht oder der
kommunalen Werbesatzung (siehe To-do-Liste).

Innerstadtisch

Innerstadtisch sind Werbeanlagen grundsatzlich zulassig, da
Werbetrager auf privaten Grundstlicken zum Stadtbild gehoren.
Sie dulrfen allerdings weder das Stadtbild verunstalten, noch
gehaduft angebracht werden. In Wohngebieten dirfen Werbean-
lagen nur am Unternehmen selbst angebracht werden.
Ausnahmen gelten nur fir Werbung an Wartehauschen, Telefon-
zellen oder ahnlichen Einrichtungen sowie fir Werbung fir kultu-
relle, kirchliche, sportliche oder dhnliche Veranstaltungen.

Firmenschilder und Leuchtreklame an privaten Gebauden

Zustandig Genehmigung, Gestattung: | FD 61.2 Bauordnung u. Denkmalschutz

Werbeanlagen nach SachsBO: FD 61.2 Bauordnung u. Denkmalschutz

Zustandig Pflege- und Unterhaltung: Antragsteller

Reinigung und Pflege:

Die Werbeanlagen sind in einem gepflegten und technisch sicheren Zustand
zu erhalten. Der Antragsteller verpflichtet sich zu regelmaBiger Reinigung und
Pflege. Defekte und optisch beeintrachtigte Objekte dirfen nicht am Gebau-
de verbleiben. Nach Ablauf der Genehmigungsdauer ist die Werbeanlage

auf Kosten des Antragstellers vom Gebdude zu entfernen. Das Ordnungsamt
ist berechtigt, bei Kontrollgangen Firmenschilder, Leuchtreklamen, Waren-
automaten und Werbeanlagen, die nicht der Satzung entsprechen oder sich
nicht in einem ansprechenden Zustand befinden, entfernen zu lassen.

To-do-Liste Werbeanlagen

Ansichtsflache < 0,16 m2

ca. 40x40cm

Beachtung der Grundsatze aus dem
Gestaltungshandbuch

ggf. denkmalschutzrechtliche Geneh-
migung beantragen (wenn es sich
um ein Kulturdenkmal handelt)

Ansichtsflache < 1m?2

formlosen Antrag ausfillen
Baubeschreibung

Zeichnung oder Foto mit Darstellung
der geplanten Werbeanlage in
Verbindung der baulichen Anlage,
Angaben zu GroBe und Farbgestaltung
ggf. denkmalschutzrechtliche Geneh-
migung beantragen (wenn es sich

um ein Kulturdenkmal handelt)

Ansichtsflache > 1m?

Bauvorlagen in dreifacher Ausfertigung (mit

dem Bauantrag gilt die denkmalschutz-

rechtliche Genehmigung als gestellt):
Bauantragsformular

Auszug aus der Liegenschaftskarte

Lageplan im MalBstab 1:500 mit
Flursticksnummer und -grenzen,
Grundstucksbezeichnungen, Festset-
zungen des B-Plans, Angabe der
StraBenklasse, vorhandenen baulichen
Anlagen und Werbeanlagen,
Abstanden zu 6ffentlichen Verkehrs-
und Grinflachen, Signalanlagen und
Verkehrszeichen

vermalte, farbgetreue Darstellung der
Werbeanlage

Darstellung des Anbringungsortes
(Gebaudeansicht oder Fotos)
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Ziel

Werbeschilder und -schriften sollen aus
groBerer Distanz auf Geschafte oder
Gastronomie aufmerksam machen.

Fur die Dimensionierung und Gestaltung
der Fassadenschriften sind die Proportionen
und baulichen Gegebenheiten maBgebend.
Die Schrifthéhe soll nach dem 'Goldenen
Schnitt' ermittelt werden, also 3/5 der
verfligbaren Hohe nicht Uberschreiten. Da
in engen StraBenrdumen nur kurze Lese-
distanzen moglich sind, muss die Hohe
der Buchstaben dementsprechend dimen-
sioniert werden. Ebenso sollten GroBe,
Material- und Farbwahl der Schriftzlige oder
Schilder mit den benachbarten Werbean-
lagen abgestimmt werden, um eine Beein-
trachtigung zu vermeiden.

Die absolute Maximalhéhe darf 40 cm nicht
Uberschreiten.

28 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Schriftart und Schriftfarbe darf das historische Stadtbild nicht
beeintrachtigen

Werbeanlagen dirfen nur im Bereich der EG-Zone angebracht
werden — die konkrete Verortung hangt von den baulichen
Gegebenheiten der Fassaden ab:

a. Einordnung an Putzfassaden zwischen Erdgeschoss und
1. 0G

b. Einordnung an Fassaden der Grunderzeit im Gurtband

¢. Einordnung im oberen Schaufensterbereich, wenn das
Gurtband fehlt oder zu klein ist

GroBe

bis 0,16 m2 genehmigungsfrei (auBer Kulturdenkmale)

Buchstabenhdhe max. 40cm (Ausnahmen ggf. auf Antrag
maoglich, wenn es aufgrund der Gebdudekubatur angemessen
ist)

eine pragnante Zeile = ein Geschaftsname

max. zwei Schriftzeilen (bei einer zweiten Zusatzinformation
muss diese kleiner dargestellt werden)

Anzahl

ein Werbeschriftzug und ein Ausleger je Geschaftseinheit
(Ausnahmen ggf. auf Antrag maglich)

Anordnung

nur an der Statte der Leistung
lichte Hohe von mind. 2,50 m muss freigehalten werden
Abstand max. 20cm von Fassade

Nicht gestattet sind

selbstleuchtende, neonfarbene, blinkende und bewegte
Schriften

Auflistung der im Geschaft gefiihrten Marken



Schrift

Regularien Verortung und GroBe
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Schrift

Regularien Verortung und GréBe

Fassadenstreifen =
verfligbare Hohe

a) Hoéhenbezug an Putzfassaden
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verfligbare Hohe =] [—
T\l e Py W | ‘//—ﬂ ‘ =

b) Hohenbezug im Gurtband

=

[
2
Nettoanteil Schrift . C I rifE =
ettoanteil Schri .
max. 10 % 175 SCh,rJ,f,t,, r_ﬁ

| /D @ Schrift ﬁ@gﬁ
==

¢) Anordnungsvarianten und Hohenbeziige in Schaufenstern
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Schrift

Regularien Material

B Schriftzlige mit Fassadenfarbe

MRS
i

B Schriftziige aus Einzelbuchstaben
(Metall oder PVC)

TOM PAULS THEATEF

starschnitt

B Kombination von Fassaden-

farbe/Einzelbuchstaben . —c ___
wistorisches Gast, il
B e S Ry P o
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Gestalterische Beispiele

42

Stand: 06.10.2017

Positivbeispiel

gute Kombination
einer Wort-Bildmarke

Positivbeispiel
beispielhafte Propor-

tion des Schriftzuges
in einem Gurtband

Positivbeispiel

sehr gute Proportionie-
rung der SchriftgroBen
und Anpassung an
bauliche Besonder-
heiten der Fassade



Gestalterische Beispiele

I'O Zeit fiir Genuss

CAMPUS KERNER

l'.-_. 5 iL_L_§
~ GRASCHEL

Bad & Warmae

Positivbeispiel

sehr gute Proportionie-
rung der SchriftgroBen

Positivbeispiel

sehr gute bauliche
Einordnung, sehr
gute Farbabstimmung
und Proportionierung
der SchriftgroBen

Positivbeispiel

sehr gute bauliche
Einordnung, perfekte
Ubereinstimmung mit
Farbkanon der Fassa-
de und beispielhafte
Proportionierung

der SchriftgroBen
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Schaufenster

Ziel

Schaufenster dienen der Warenprasen-
tation und sind das wichtigste Werbe-
instrument des Einzelhandels und der
Gastronomie. Der Einblick in Laden
oder Gastronomie soll das Flanieren und
Verweilen fordern, die Fensterflachen
sollten maglichst frei sein, um den Blick
auf die ausgestellten Waren oder die
innenliegenden Raume zu ermoglichen.

Flachige Aufkleber sollten eine GroBe
von 1/4 der Schaufensterscheibe nicht
Uberschreiten. Im Einzelfall kénnen je-
doch gréBere grafisch oder typogra-
fisch attraktive Gestaltungen genehmigt
werden.

Die vollstdndige Auskleidung von Schau-
fenstern mit Tafeln, Plakaten o0.&. ist
nicht gestattet. Ebenso sollen vollflachige
Warentrager hinter einem Schaufenster
vermieden werden.

Positivbeispiel Propo;tionrenischriftzug -

44 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben
I Blick ins Innere der Geschafte muss maglich sein
' Nutzung von transparenten und halbtransparenten Folien

B max. zwei Schriftarten pro Geschaft (Ausnahmen ggf. auf
Antrag mdglich)

B Schriftart und Schriftfarbe darf das historische Stadtbild nicht
beeintrachtigen

GroBe

M bis 0,176 m2 genehmigungsfrei (auBer Kulturdenkmale)

B Nettoanteil Schrift darf max. 10 % der Schaufensterflache
bedecken

Nicht gestattet sind

M (Lamellen-) Vorhédnge; intransparente, vollflachige Folien (abh.
von der Nutzung kénnen ggf. Ausnahmen gestattet werden)

I selbstleuchtende, neonfarbene, blinkende und bewegte
Schriften

M Bildschirmprasentationen

-

b

SFACHGESCHAR +

& SCWLEIFERE

54 ¥ ‘
Y
- 't j

et L I =
Positivbeispiel Proportionen Schriftziige



Gestalterische Beispiele

Stand

Positivbeispiel
sehr gute Proportionie-
rung der SchriftgroBen

Positivbeispiel

sehr gute bauliche
Einordnung, sehr
gute Farbabstimmung
und Proportionierung
der SchriftgroBen

Positivbeispiel

sehr gute bauliche
Einordnung, perfekte
Ubereinstimmung mit
Farbkanon der Fassa-
de und beispielhafte
Proportionierung

der SchriftgroBen
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Ausleger

Ziel

Ausleger sollen Kunden aus groBerer
Distanz auf Geschafte oder Gastronomie
aufmerksam machen. In der Pirnaer Innen-
stadt sind zahlreiche Beispiele fur gut
gestaltete Ausleger in historischen oder
modernen Formen zu finden.

Bei der Dimensionierung und Materialwahl
sind analog zu den Gestaltungsgrundsatzen
der Fassadenschriften immer die Propor-
tionen und baulichen Gegebenheiten
maBgebend. Da besonders die Wahrnehm-
barkeit der Ausleger in der StraBenflucht
zahlt, ist eine Abstimmung mit den benach-
barten Auslegern wichtig, um eine Beein-
trachtigung durch zu groB3 dimensionierte
Ausleger oder durch eine zu grelle Farb-
und Materialwahl zu vermeiden.

46 Stand: 06.10.2017

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Einordnung innerhalb der EG-Zone von Fassaden, bei
Grinderzeitfassaden vorzugsweise im Gurtband

Ausleger konnen angestrahlt werden oder kénnen als flache
Leuchtkasten ausgeflhrt werden

Ausleger sollen benachbarte Wohnungen weder zusatzlich
beleuchten noch verschatten

gestalterische Einheit von Auslegern, Schriftziigen und Farben
des Geschafts

Material Aufhdngung

m lackiertes oder beschichtetes Metall, Gusseisen, nattirliche
Materialien (mindestens fir Gestell, d.h. Werbeschild kann
auch aus PVC bestehen)

Anordnung

B nur an der Statte der Leistung

I lichte H6he von mind. 2,50 m muss freigehalten werden

B max. ein Werbeausleger je Geschéftseinheit

Nicht gestattet sind

Montage oberhalb des Erdgeschosses

Montage an Erkern, Balkonen, Gebaudeeckbereichen, fassa-
dengliedernden Bauteilen (z.B. Gesimse) 0. a. Architektur-
teilen (Ausnahmen ggf. auf Antrag moglich)

Montage von zusatzlichen Elementen



GroBe

I bis 0,16 m2 genehmigungsfrei (auBer
Kulturdenkmale)

I bis 0,4m2 zulassig (andere GroBen
ggf. auf Antrag moglich)

B Auskragung max. Tm
B maoglichst flach

Bei rechteckigen Auslegern:

M Hohenermittlung nach Goldenem
Schnitt, Ausleger darf 3/5 der verflg-
baren Hohe = Hohe Gurtband nicht
Uberschreiten

Bei quadratischen Auslegern:

M Hohe des Ausleger kann der Hohe des
Gurtbandes entsprechen

Bei frei geformten Auslegern:

B Ausleger sollen in GréBe und

Proportion auf die Fassade abgestimmt

werden und nicht héher als 100cm
sein

GurtgesiF

TN
Gurt- =
) max. 0,4m? §
0
P max. T m
Gurtgesir?|
Gurt- e
band ©
max. 0,4m?2 ES)
= =}
O
—_ N
IS
=
@©
€

Beispiel
Ausleger rechteckig

Beispiel
Ausleger quadratisch

Beispiel
Ausleger in freier Form
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Gestalterische Beispiele

48

Stand: 06.10.2017

Positivbeispiel

individuelle handwerk-
liche Gestaltung

Positivbeispiel
individuelle handwerk-
liche Gestaltung

Positivbeispiel
Serie in schlichter
Formensprache
Kolbermoor, 2011



Ansteckfahnen

Ziel Gestalterische Beispiele

Ansteckfahnen oder -transparente sind eine
einfache Alternative zum handwerklich
aufwendigeren Ausleger. Haufig dienen
zusatzliche Ansteckfahnen jedoch auch als
erganzende temporare Werbelemente zu
vorhandenen Auslegern.

Positivbeispiel
schlichte Ansteckfahne
Pirna, 2016

Regularien Positivbeispiel

schlichte Ansteckfahne
Dresden, 2015

Allgemeine Vorgaben
B reiBfest, stabil

GroBe

I bis 0,16 m2 genehmigungsfrei (auBer
Kulturdenkmale)

B bis 0,4m2 zulassig (andere GroBen
ggf. auf Antrag maoglich)

B Auskragung max. Tm

Anordnung

Positivbeispiel
schlichte Ansteckfahne
Dresden, 2015

M nur an der Statte der Leistung

M lichte Hohe von mind. 2,50m muss
freigehalten werden

B max. eine Ansteckfahne je Geschafts-
einheit als Alternative zu Ausleger

I vorzugsweise orthogonal zum Haus

Nicht gestattet sind

B selbstleuchtende, blendende,
neonfarbene Schriften und Materialien
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Ziel

Banner werden in Pirna fir verschiedene
Werbezwecke verwendet. Hinsichtlich der
Gestaltung und Verortung am Gebaude
sind dauerhafte und temporare Anwen-
dungen grundsatzlich voneinander zu
unterscheiden. Fur kulturelle Veranstal-
tungen oder stadtische Werbestrategien
weisen tempordre Banner auf wechselnde
Veranstaltungsprogramme, Vorhaben von
kulturellen Einrichtungen oder Aktionen
der Stadt hin.

Hotels oder Restaurants verwenden
Banner gern als dauerhafte Werbung.
Aufgrund ihrer Prasenz und Fernwirkung
ist dabei besonders auf eine ansprechende,
attraktive, das Stadtbild nicht beeintrach-
tigende, Gestaltung zu achten. Um eine
Beeintrachtigung zu vermeiden, missen sie
in GroBe, Material- und Farbwahl nicht nur
auf die stadtebauliche Umgebung, sondern
auch auf benachbarte Werbeanlagen
abgestimmt werden.

Vorzugsweise konnen Banner in unter-
geordneten breiteren StraBBen und Platz-
raumen zum Einsatz kommen, da hier die
Anzahl der sonstigen Werbeanlagen wie
z.B. Ausleger raumlich weniger dominant
wirkt. Empfehlenswert ist eine Gestaltungin
Anlehnung an historische Vorbilder und der
Einsatz maoglichst schlichter, formschéner
und filigraner Wandhalterungen.

Am Markt, 1964
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Regularien

Allgemeine Vorgaben
genehmigungspflichtig

Banner sind nur zuldssig, wenn keine Ausleger oder Ansteck-
transparente an der Statte der Leistung vorhanden sind

Verwendung von Schragauslegern

Material

vorzugsweise Textil 0.a. naturlich wirkendes Material
Beschwerung unterer Saum des Banners oder Fixierung

GroBe

max. 1,5m?2

Anordnung
nur an der Statte der Leistung
lichte Hohe von mind. 3,50 m muss freigehalten werden
freie Hangung, zwingender Wandabstand
ausschlieBlich in der 1.-OG-Zone
Abstand von Traufe min. 1m (bei zweigeschossigen Gebauden)
die Auskragung darf die Gehwegbreite nicht lberschreiten

Nicht gestattet sind
Montage Uber zwei Geschosse

Montage an Erkern, Balkonen, Gebaudeeckbereichen, fassa-
dengliedernden Bauteilen (z.B. Gesimse) 0. a. Architekturteilen
(Ausnahmen ggf. auf Antrag maglich)

selbstleuchtende, neonfarbene, blinkende und bewegte
Schriften und Materialien

Querbanner (Ausnahmen bestehen flr Veranstaltungen von
Offtl. Interesse fir Stadtverwaltung und Citymanagement)

. 44&

‘ - Y
Dohn. StraBe, ca.1960



min. 1m

|
|
|
|
min. 3,5m }
|
|
|
|

Gehweg

Gestalterische Beispiele

Positivbeispiel
Banner mit Schragaus-
leger in Anlehnung an
historisches Vorbild

Positivbeispiel

Banner mit Schragaus-
leger in Anlehnung an
historisches Vorbild
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Stadtmoblierung im 6ffentlichen Raum

Ziel

Der Fahrradverkehr spielt in Pirna eine
besondere Rolle, da die Innenstadt
groBflachig verkehrsberuhigt ist. Zudem
befindet sich Pirna am Uberregional bedeut-
samen Elberadweg, wodurch ein grof3es
Potential besteht, den lokalen Einzelhandel
und die Gastronomie zu starken und zu
entwickeln.

Es sollte grundsatzlich ein ausgewogenes
Angebot an Fahrradabstellmoglichkeiten
bestehen und dieses auch stetig erhoht
werden.

Fahrradstander sollen platzsparend, effektiv
und  gestalterisch  ansprechend  sein.
Erganzend konnen Firmenschilder in das
stadttypische Modell integriert werden.
Die Gestaltung dieser darf den Regularien
zu Werbeanlagen, Fassadenbeschriftungen
und ggf. Schaufenstergestaltung nicht
widersprechen.

Die Abstimmung mit dem stadtischen
Umfeld und benachbarter Mdéblierungs-
elemente ist ebenfalls wichtig, um eine zu
groBe Vielfalt und somit eine Beeintrach-
tigung des Stadtbildes zu vermeiden.

5 Stand: 06.10.2017

LI

Regularien

Allgemeine Vorgaben

Abstimmung von Material, Farbe und Anordnung auf andere
Madblierungselementen

stadttypische Modelle sind zu verwenden (Firmenschilder
kdnnen integriert werden)

GroBe Werbetafel

es gelten die Regularien zu Werbeanlagen, Schaufenster- und
Fassadenbeschriftung

kdnnen den eingetragenen Firmennamen oder das
Firmenemblem tragen

eine pragnante Zeile = ein Geschaftsname
max. zwei Schriftzeilen und -arten

Material

Metall, lackiert oder beschichtet, vorzugsweise anthrazit

Anzahl

max. ein Fahrradstander je Geschaftseinheit

Anordnung

nur innerhalb der Aufstellflachen an der Statte der Leistung

Nicht gestattet sind

Montage an Hauswand

selbstleuchtende, neonfarbene, blinkende und bewegte
Schriften und Materialien



Strick &Fitz

3er-FAHRRADSTANDER

Modell: 'Pirna’
Vierkantrohr Stahl
mit Werbeschild

Kunlg Kunde
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Pflanzkiibel

Ziel

PflanzkUbel akzentuieren in der Innenstadt
haufig Eingange von gastronomischen
Einrichtungen oder Hotels und dienen meist
als Abgrenzung von Gastronomieflachen.

Damit  keine  unUbersichtliche  Farb-,

Material- und Formvielfalt das Stadtbild
beeintrachtigt, wird die Verwendung auf
einen abgestimmten, asthetischen Gestal-
tungskanon beschrankt.
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Regularien

Allgemeine Vorgaben

m Abstimmung von Material, Farbe und Anordnung auf
die Fassade u.a. Mobiliar
jahreszeitlich wechselnde Bepflanzung oder
Dauerbepflanzung

Material

I Keramik, Metall, Naturstein

' Holz, Weide, Rattan

B Korbgeflecht aus Kunststoff in dunklen Farben
' Fiberglas, anthrazit

Anordnung

M nurinnerhalb der Aufstellflachen an der Statte der Leistung
M keine Barrierebildung, Abstand zwischen Pflanzbehaltern

Pflege

I regelméaBige(r) Bewasserung, Rickschnitt, Ausschnitt,
Austausch und Erneuerung der Bepflanzung

W Beseitigung von Laub, dirren Asten, Zweigen, abgestor-
benem Pflanzenmaterial, umgeknickten Pflanzen

Nicht gestattet sind
B Pflanzen aus PVC
' Nadelgeholze (Koniferen)

I Kletterpflanzen, ausnahmsweise Arten, welche mittels
Rankhilfe klettern (z.B. immergriines GeiBblatt, Winterjasmin,
Pfeifenwinde)

B PflanzkUbel aus Beton und PVC

Positivbeispiele
perfekte Farb- und
Materialabstimmung
auf die Fassaden,
guter Sommer- und
Winteraspekt



AUFSTELLUNG DURCH STADTVERWALTUNG

11
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A

PFLANZKUBEL
STAHL KLEIN

Modell: 'Pirna’
Oberflache DB 703
50x30x50cm

(mit Rankgitter moglich)

PFLANZKUBEL
STAHL GROSS

Modell: 'Pirna’
Oberflache DB 703
80x30x50cm

(mit Rankgitter moglich)

AUFSTELLUNG DURCH PRIVATPERSONEN

PFLANZKUBEL KLEIN

Firma: Eastwesttrading
Fiberglas, anthrazit
30x30x30cm

Preis: ca. 39€

PFLANZKUBEL MITTEL

Firma: Eastwesttrading
Fiberglas, anthrazit
60x28%x30cm

Preis: ca. 50€

PFLANZKUBEL GROSS

Firma: Eastwesttrading
Fiberglas, anthrazit
100x40x50cm

Preis: ca. 130€

Stand: 06.10.2017
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Anhang 1 - Reinigung

Miill

regelmaBige Beseitigung von Zigarettenkippen, Hundehaufen,
Kaugummi, Aufklebern, Papier und sonstigen Abfallen in
Aufstellflachen, an Geschaftsgebduden und der unmittelbaren
Umgebung

Aufstellen und Beseitigen der Tonnen 1/2 Tag vor und nach
dem Zeitpunkt der Entleerung

Bepflanzung

regelmaBige Beseitigung von Unkraut, Aufwuchs, abgestor-
benem Pflanzenmaterial, umgeknickten Pflanzen, hineinra-
genden/durren Asten oder Zweigen, Laub und sonstigen
storenden Grinelementen in Aufstellflachen, an Geschaftsge-
bauden und der unmittelbaren Umgebung

Ausstattungselemente

sauberes, gepflegtes Erscheinungsbild
regelmaBige Wartung, Erneuerung und Reparatur

nach Geschaftsschluss sind die in Anspruch genommenen
Flachen vollstandig zu rdumen und zu saubern

Fassaden

Graffiti etc. sind schnellstmoglich zu beseitigen
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Anhang 2 - Vorgehensweise fiir Antragsteller

1. Veranderungen am oder im Gebaude

1.1 Besteht fiir die Neuaufnahme der Nutzung oder Nutzungsanderung eine
Baugenehmigungspflicht?

Soll eine Werbeanlage > 1 m2 Ansichtsflache errichtet oder verdndert werden und/oder
wird eine neue/gednderte Nutzung gegenliber der bestehenden Nutzung aufge-
nommen, die hohere Anforderungen an das Bauordnungsrecht stellt, ist ein Bauantrag
erforderlich.

Eine héhere Anforderung liegt bspw. dann vor, wenn aus einer ehem. Ladeneinheit
eine gastronomische Einrichtung entwickelt werden soll.

Hier ist es sinnvoll, wenn sich der Antragsteller an einen bauvorlageberechtigten
Entwurfsverfasser wendet, der fir ihn den Bauantrag erstellt. Die Baugenehmigung
schlieBt dann alle anderen Genehmigungen am Gebadude mit ein, wie die denkmal-
schutzrechtliche und/oder die Genehmigung nach Werbesatzung.

1.2 Handelt es sich um ein Kulturdenkmal, das verandert werden soll?

Nahezu alle Gebaude in der historischen Altstadt (Umriss des Gestaltungshandbuches)
und der Uberwiegende Teil der Gebdude in der Innenstadt sind baukulturelle Einzel-
denkmale und unterliegen dem Denkmalschutz. Die Liste kann unter https:/www.
pirna.de/downloads/Kulturdenkmalliste _Stand Sept2013.pdf eingesehen werden. Alle
Veranderungen an einem Kulturdenkmal unterliegen der Genehmigungspflicht nach
§ 12 Abs. 1 SachsDSchG (Sachsisches Denkmalschutzgesetz). Es ist somit vom Antrag-
steller eine denkmalschutzrechtliche Genehmigung zu beantragen. Dies gilt fir jede
Art von Werbung unterhalb der Schwelle von 1 m2 Ansichtsflache oder Anbauten an
das Denkmal, wie z.B. Ausleger oder Markisen). Die denkmalschutzrechtliche Geneh-
migung schlieBt die Genehmigung nach Werbesatzung ein.

1.3 Ist es kein Kulturdenkmal und besteht keine Baugenehmigungspflicht, so sind
ausschlieBlich die Regelungen in der Werbesatzung zu beachten.

Die Genehmigung nach Werbesatzung kann vom Antragsteller formlos unter Be-
achtung der Grundsatze dieses Gestaltungshandbuches beim FD 61.2
Bauordnung und Denkmalschutz eingereicht werden. Besteht auch keine
Genehmigungspflicht nach Werbesatzung, so kann die Veranderung unter
Beachtung der Grundsatze des Gestaltungshandbuches ohne jegliche
Genehmigung ausgeflihrt werden.

2. Nutzung des offentlichen Raumes

Hier ist ein Antrag auf Grundlage der Sondernutzungssatzung bei der FG32 Offent-
liche Ordnung und Birgerangelegenheiten nach den Grundsatzen des Gestaltungs-
handbuches zu stellen. Fur die inhaltliche Beratung zu den Regularien steht Ihnen die
Stadtentwicklungsgesellschaft Pirna mbH oder der Citymanagement Pirna e.V. zur
Verfligung.
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Anhang 3 - Rechtliche Grundlagen

Nachstehend wird die Satzung Uber die Erteilung von Erlaubnissen fir die Sondernutzung und
Uber die Erhebung von Gebihren fur Sondernutzungen an GemeindestraBen und Ortsdurch-
fahrten in der ab 01.01.2013 geltenden Fassung wiedergegeben. Darin sind bertcksichtigt:

1. die Sondernutzungssatzung der Stadt Pirna vom 17.07.2012, &ffentlich bekannt
gemacht im Amtsblatt der Stadt Pirna , Pirnaer Anzeiger” Nr. 16/2012 am 29.08.2012.

Satzung

liber die Erteilung von Erlaubnissen fiir die Sondernutzung und iiber die Erhebung von
Gebiihren fir Sondernutzungen an GemeindestraBen und Ortsdurchfahrten in der
Stadt Pirna

Vom 17.07.2012

Auf Grund des § 4 der Gemeindeordnung fur den Freistaat Sachsen (SachsGemO) in der Fas-
sung der Bekanntmachung vom 18.03.2003 (SachsGVBI. S. 55, 159), zuletzt geandert durch
Gesetz vom 27.01.2012 (SachsGVBI. S. 130, 140), den 8§ 18 und 21 des StraBengesetzes des
Freistaates Sachsen (SachsStrG) vom 21.01.1993 (SachsGVBI. S. 93), zuletzt gedndert durch Ge-
setz vom 27.01.2012 (SachsGVBI. S. 130, 134) und dem § 8 BundesfernstraBengesetz (FStrG) in
der Fassung der Bekanntmachung vom 28.06.2007 (BGBI. | S. 1206), zuletzt geandert durch
Gesetz vom 31.07.2009 (BGBI. I S.2585) hat der Stadtrat der Stadt Pirna in seiner Sitzung am
17.07.2012 folgende Satzung beschlossen:

Inhaltsverzeichnis

Sachlicher Geltungsbereich
Sondernutzungen

Erlaubnisfreie Sondernutzungen

Sonstige Benutzungen und Verunreinigung
Erlaubnis

Erlaubnisantrag

Erlaubniserteilung

Erlaubnisversagung, -widerruf

Pflichten des Erlaubnisnehmers

Haftung

Sondernutzungsgeblhren und Kostenersatz
Gebuhrenschuldner

GebUhrenberechnung

§ 14 Entstehung und Félligkeit der Gebuhrenschuld
§ 15 Gebuhrenbefreiung, -ermaBigung

§ 16 Gebuhrenerstattung

§ 17 BilligkeitsmaBnahmen und sonstige Kosten
§ 18 Ordnungswidrigkeiten

§ 19 Ubergangsregelung

§ 20 In-Kraft-Treten

w W W W W W W W W W W
0LV NOUTD, WN =

—_

w
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§1 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung regelt die Sondernutzungen der 6ffentlichen StraBen, Wege und Platze

gemaB § 2,3 SachsStrG und § 1 Abs. 4 i.V.m. § 8 FStrG im Zuge der Ortsdurchfahrten in der Stadt
Pirna. Eigentimerwege gem. § 3 Abs. 1 Nr. 4c SachsStrG werden von Satz 1 und den
nachfolgenden Regelungen nur soweit erfasst, als die Eigenschaft als 6ffentliche Stral3e reicht.

(2) Zu den StraBen im Sinne des Abs. 1 gehoren die in § 2 Abs.2 S&chsStrG sowie in § 1

Abs. 4 FStrG genannten Bestandteile des StraBenkérpers, der Luftraum Gber dem StraBenkérper,

das Zubehor und die Nebenanlagen.

§2 Sondernutzungen

(1) Eine Sondernutzung liegt vor, wenn die 6ffentlichen StraBen, Wege und Platze im Sinne

des § 1 Uber den Gemeingebrauch hinaus genutzt werden und durch diese Nutzung der

Gemeingebrauch beeintrachtigt wird.

(2) Erlaubnispflichtige Sondernutzungen sind insbesondere:

1. das Aufstellen von Stiihlen und Tischen auf dem Gehweg vor Gaststatten sowie dekoratives
oder abgrenzendes Zubehor von Imbissstanden, Zelten und ahnlichen Anlagen zum Zwecke des

Verkaufs von Waren oder Speisen;

2. ortsfeste Werbeanlagen einschlieBlich Warenautomaten mit einem Wandabstand von mehr
als 0,30 m;

3. das Abstellen von Fahrzeugen und Anhangern zum Zweck der Vermietung oder des Verkaufs;
4. das Aufstellen von Warenauslagen und Warenstandern;
5. das Aufstellen von Fahrradstandern und die Errichtung von Fahrradabstellanlagen;

6. das Halten und Parken von Fahrzeugen zum Zwecke des Verkaufs von in Fahrzeugen
mitgefuihrten Waren (rollende Laden);

7. die Werbung fur politische Parteien, Organisationen, Wahlervereinigungen, soweit sie
mit Plakaten, Standen oder ahnlichen sperrigen Anlagen durchgefihrt wird,;

8. das Aufstellen von Baubuden, Bauzdunen, GerUsten, Schuttrutschen, das Abstellen von
Arbeitswagen, Baumaschinen und -geraten, die Lagerung von Baustoffen oder sonstigen
Gegenstanden;

9. die voribergehende Herstellung von Gehweguberfahrten oder anderen Grundsticks-
zufahrten bei BaumaBnahmen (Baustellenzufahrten);

10. das Uber die Vorschriften der StraBenverkehrsordnung hinausgehende Fahren und

Parken durch Kraftfahrzeuge auf Gehwegen sowie Vorbehaltsflachen auf 6ffentlichen
StraBen;
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11. die gegenstandliche Inanspruchnahme des Luftraumes bis zu einer Héhe von 5 m
oberhalb der Fahrbahn und einer Hohe bis zu 4 m oberhalb der tbrigen Verkehrsflachen.

(3) In den StraBenraum hineinragende Teile von bauaufsichtlich genehmigungspflichtigen Anla-
gen, wie Roste, Einwurfvorrichtungen, Treppenstufen, Gebdudesockel, Fensterbanke oder
Kellerlichtschachte benétigen die Zustimmung der Fachgruppe Bau im Rahmen der Anho-
rung zum Baugenehmigungsverfahren.

§3  Erlaubnisfreie Sondernutzungen
(1) Keiner Sondernutzungserlaubnis bedirfen insbesondere:

1. Werbeanlagen an der Statte der Leistung und Warenautomaten, die nicht mehr als
0,30 m in den Gehweg hineinragen;
Wort l6schen: "Verkaufseinrichtungen”

2.|Verkaufseinrichtungen|und Warenauslagen, die voriibergehend an der Stétte der Leistung
ohne feste Verbindung mit einer baulichen Anlage oder dem Boden angebracht oder auf-
gestellt werden und nicht mehr als 0,50 cm in den Gehweg hineinragen;

3. Werbeanlagen auBerhalb der Statte der Leistung, die bauaufsichtlich genehmigt oder nicht
genehmigungspflichtig sind und die innerhalb einer Hohe von 2,50 m nicht mehr als
0,30 m in den Gehweg hineinragen;

4. die Ausschmiickung von StraBen- und Hauserfronten fir Feiern, Feste, Umzlge und
ahnliche Veranstaltungen zur Pflege des Brauchtums sowie fur kirchliche Prozessionen;

5. einzelne auftretende StraBenmusikanten (ohne elektroakustische Verstarker);

6. behordlich genehmigte StraBensammlungen sowie der Verkauf von Losen fur behordlich
genehmigte Lotterien auf Gehwegen, in FuBgangerzonen oder verkehrsberuhigten Berei-
chen;

7. das Aufstellen von Hausmull- und Reststoffbehaltern auf Gehwegen und Parkstreifen fiir
den Zeitpunkt der regelmaBigen Entleerungen, jedoch nurleinen Tag vor und einen Tag| Zeitraum einengen: "1/2 Tag

nach der Entleerung; vor und nach der Entleerung”

8. die vortibergehende Lagerung von Brennstoffen, Baumaterialien sowie Umzugsgut auf
Gehwegen und Parkstreifen am Tage der An- bzw. Abfuhr, sofern die Verkehrsteilnehmer
hierdurch nicht gefadhrdet werden;

9. die Durchfuhrung der Wochen- und Spezialméarkte, entsprechend der mit den Marktbetrei-
bern abgeschlossenen Vertrage.

(2) Sonstige nach 6ffentlichem Recht erforderliche Erlaubnisse, Genehmigungen oder Bewilli-
gungen bleiben unberihrt.

(3) Nach Abs. 1 erlaubnisfreie Sondernutzungen kénnen eingeschrankt oder untersagt werden,

wenn Belange des StraBenbaus oder Belange der 6ffentlichen Sicherheit oder Ordnung dies er-
fordern.
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§4 Sonstige Benutzung und Verunreinigung

(1) Die Einraumung von Rechten zur Benutzung des Eigentums der StraB3en richtet sich nach
birgerlichem Recht, wenn sie den Gemeingebrauch nicht beeintrachtigt, wobei eine vor-
Ubergehende Beeintrachtigung fur Zwecke der 6ffentlichen Versorgung oder der Entsor-
gung auBer Betracht bleibt (§ 23 Abs. 1 SachsStrG und § 8 Abs. 10 FStrQG).

(2) Verunreinigungen, die durch Sondernutzungen entstehen, sind unbeschadet des § 17
SachsStrG von dem Erlaubnisnehmer unverziglich zu beseitigen. Erfillt der Erlaubnisneh-
mer diese Verpflichtung nicht, kann die Stadt Pirna die Verunreinigung ohne vorherige Auf-
forderung auf Kosten des Pflichtigen beseitigen lassen.

§5 Erlaubnis

(1) Soweit in dieser Satzung nichts anderes bestimmt ist, bedarf die Benutzung der im § 1 be-
zeichneten StraBen Uber den Gemeingebrauch hinaus (Sondernutzung) der vorherigen Erlaubnis
der Stadt Pirna. Die Benutzung ist erst nach schriftlicher Erteilung und nur im festgelegten Um-
fang der Erlaubnis zuldssig.

Dariber hinaus darf die Sondernutzung erst nach Vorliegen anderer erforderlicher Genehmi-
gungen, Erlaubnisse und/oder Bestimmungen ausgelbt werden.

(2) Eine Erlaubnis auf Grund dieser Satzung ersetzt nicht sonstige nach anderen Vorschriften
notwendige Genehmigungen oder Zustimmungen.

(3) Einer Erlaubnis bedarf auch die Erweiterung oder Anderung der Sondernutzung.

§6 Erlaubnisantrag

(1) Die Sondernutzungserlaubnis wird nur auf Antrag erteilt. Dieser ist schriftlich in den Féllen
des § 2 Abs.2 Nr. 1-7 bei der Fachgruppe Burger- und Ordnungsangelegenheiten, Am Markt
1/2, 01796 Pirna und in den Fallen des § 2 Abs. 2 Nr. 8-11 und Abs. 3 bei der Fachgruppe
Bau, Am Markt 1/2, 01796 Pirna, vollstandig zu stellen. Die Antragstellung soll spatestens 14
Tage vor der beabsichtigten Austibung der Sondernutzung erfolgen. Sofern an einem Vorhaben
mehrere Firmen beteiligt sind, soll der Auftraggeber fir alle zum Einsatz kommenden Betriebe
eine Gesamtsondernutzungserlaubnis beantragen.

(2) Der Antrag muss folgende Angaben enthalten:

- Name, Anschrift des Antragstellers

- Name, Anschrift des Auftraggebers (wenn nicht identisch mit Antragsteller)
- Name, Anschrift der ausflihrenden Firma bzw. Firmen

- konkrete Bezeichnung der Flache und des Ortes mit Lageplan

- Grund, Art und Umfang der Nutzung

- Beginn / Ende

Die Stadt Pirna kann jederzeit weitere Plane und Beschreibungen verlangen, wenn dies zur wei-
teren Bearbeitung des Antrages notwendig erscheint.
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(3) Ist mit der Sondernutzung eine Behinderung oder Gefdhrdung des Verkehrs oder eine Be-
schadigung der StraBe oder die Gefahr einer solchen Beschadigung verbunden, so muss der
Antrag Angaben dartber enthalten, in welcher Weise den Erfordernissen der Sicherheit oder
Ordnung sowie des Schutzes der StraBe Rechnung getragen wird.

(4) Antrage Uber den Erlass einer verkehrsrechtlichen Anordnung oder Ausnahmegenehmigung
sind zeitgleich bei der Fachgruppe Bau als untere StraBenverkehrsbehdrde zu stellen.

§7 Erlaubniserteilung

(1) Die Erlaubniserteilung steht im pflichtgemdBen Ermessen der Stadt. Die Erlaubnis wird auf
Zeit oder Widerruf erteilt und kann mit Bedingungen und Auflagen verbunden werden. Sie
ist nicht Ubertragbar.

(2) Eine Erlaubnis- oder Genehmigungspflicht nach anderen Vorschriften wird durch diese Son-
dernutzungserlaubnis nicht berihrt.

§8 Erlaubnisversagung, -widerruf

(1) Die Erlaubnis kann versagt werden, wenn den Interessen des Gemeingebrauchs, insbesonde-
re der Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs oder dem Schutz des 6ffentlichen Verkehrsgrun-
des oder anderen rechtlich geschltzten Interessen, der Vorrang gegentber der Sondernutzung
gebuhrt. Dies ist insbesondere der Fall, wenn

1. der mit der Sondernutzung verfolgte Zweck ebenso durch die Inanspruchnahme
privater Grundstlcke erreicht werden kann;

2. die Sondernutzung an anderer Stelle bei geringerer Beeintrachtigung des
Gemeingebrauchs erfolgen kann;

3. die StraBe oder ihre Ausstattung durch die Art der Sondernutzung und/oder deren
Folgen beschadigt werden kann und der Erlaubnisnehmer nicht hinreichend Ge-
wahr dafur bietet, dass die Beschadigung auf seine Kosten unverziglich wieder
behoben wird.

(3) Die Sondernutzungserlaubnis kann auch versagt werden, wenn derjenige, welcher eine Er-
laubnis nach § 6 beantragt hat, Gebihrenschuldner fur zurtickliegende und beendete Son-
dernutzungen ist oder den Nachweis Uber die erfolgte Einzahlung eines Verwaltungskostenvor-
schusses nicht innerhalb eines Monats nach Antragstellung vorweist.

(4) Eine Erlaubnis kann insbesondere dann widerrufen werden, wenn der Erlaubnisnehmer dau-
ernd oder groblich die mit der Erlaubnis oder der Benutzung verbundenen Pflichten verletzt.
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§9 Pflichten des Erlaubnisnehmers

(1) Der Erlaubnisnehmer hat die Anlagen so zu errichten und zu unterhalten, dass sie den An-
forderungen der Sicherheit und Ordnung, den anerkannten Regeln der Technik sowie der Ver-
kehrssicherheit gentigen.

(2) Der Erlaubnisnehmer hat einen ungehinderten Zugang zu allen in die StraBendecke einge-
bauten Einrichtungen zu gewahrleisten. Wasserablaufrinnen, Kanalschachte, Hydranten, Kabel-,
Heizungs- und sonstige Schachte sind freizuhalten.

(3) Erlischt die Erlaubnis, so hat der bisherige Erlaubnisnehmer die Sondernutzung einzustellen,
alle von ihm erstellten Einrichtung und die zur Sondernutzung verwendeten Gegenstande un-
verziglich zu entfernen und mindestens den friheren Zustand ordnungsgemaB wiederherzustel-
len oder rechtzeitig eine Verldangerung zu beantragen. Abfélle und Wertstoffe sind ordnungs-
gemaB zu entsorgen, die beanspruchten Flachen sind gegebenenfalls zu reinigen.

(4) Wird die Flache nicht im urspriinglichen Zustand Ubergeben, so ist die Stadt berechtigt, die
Wiederherstellung auf Kosten des Erlaubnisnehmers vorzunehmen.

§ 10 Haftung

(1) Die Stadt kann den Erlaubnisnehmer verpflichten, zur Deckung des Haftpflichtrisikos vor der
Inanspruchnahme der Erlaubnis den Abschluss einer ausreichenden Haftpflichtversicherung
nachzuweisen und diese Versicherung fur Dauer der Sondernutzung aufrechtzuerhalten. Die
Stadt kann die Hinterlegung einer angemessenen Sicherheit verlangen. Der Stadt zusatzlich
durch die Sondernutzung entstehende Kosten hat der Erlaubnisnehmer auch zu ersetzen, wenn
sie die hinterlegte Sicherheit Ubersteigen.

(2) Bei Widerruf der Erlaubnis oder bei Sperrung, Anderung oder Einziehung der StraBe besteht
kein Ersatzanspruch gegen die Stadt.

(3) Der Erlaubnisnehmer haftet der Stadt auch ohne Verschulden fir Schaden, die durch die
Sondernutzung entstehen. Von Ersatzanspriichen Dritter hat der Erlaubnisnehmer die Stadt frei-
zustellen.

(4) Der Erlaubnisnehmer haftet fur die Verkehrssicherheit der angebrachten oder aufgestellten
Sondernutzungsanlagen und Gegenstande. Wird durch die Sondernutzung der StraBenkérper
beschadigt, so hat der Erlaubnisnehmer die Flache verkehrssicher zu schlieBen und der Stadt die
vorlaufige Instandsetzung und die endgultige Wiederherstellung mit Angabe des Zeitpunktes,
wann die StraBe dem éffentliche Verkehr wieder zur Verfligung steht, anzuzeigen. Uber die
endglltige Wiederherstellung wird ein Abnahmeprotokoll mit Vertretern der Stadt gefertigt. Der
Erlaubnisnehmer haftet der Stadt hinsichtlich verdeckter Mangel der Wiederherstellung nach
den allgemein anerkannten Regeln der Technik bis zum Ablauf einer Gewahrleistungsfrist von
funf Jahren.

(5) Die Stadt haftet nicht fur Schaden an den Sondernutzungsanlagen oder -einrichtungen, es
sei denn, ihr oder ihren Bediensteten fallt Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last.
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§ 11 Sondernutzungsgebiihren und Kostenersatz

(1) Fur erlaubnispflichtige Sondernutzungen im Sinne des § 2 werden Gebuhren nach MaBgabe
des in der Anlage beigefligten GebUhrenverzeichnisses erhoben. Die Gebihren werden auch
dann erhoben, wenn eine erlaubnispflichtige Sondernutzung ohne Erlaubnis ausgeibt wird.

(2) Der Erlaubnisnehmer hat auf Verlangen der Stadt die im Rahmen der Sondernutzung errich-
teten oder unterhaltenen Anlagen auf seine Kosten zu andern und alle Kosten zu ersetzen, die
der Stadt durch die Sondernutzung entstehen. Hierfiir kann die Stadt angemessene Vorschiisse
und Sicherheiten verlangen. Das Recht der Stadt, nach § 18 Abs. 4 S&chsStrG bzw. § 8 Abs. 2 a
FStrG Kostenersatz sowie Vorschisse und Sicherheiten zu verlangen, wird durch die nach dem
Tarif bestehende Gebuhrenpflicht oder Geblhrenfreiheit der Sondernutzungen nicht berthrt.

(3) Das Recht, fur die Erteilung der Sondernutzungserlaubnis Verwaltungsgebihren zu erheben,
bleibt unberihrt.

(4) Die sonstigen, bei gewerblicher Nutzung anfallenden Kosten, insbesondere fur Strom, Was-
ser und notwendig werdende Sonderreinigung, sind in der Gebihr nicht enthalten.

(5) Gebuhrenfrei sind Sondernutzungen, die ausschlieBlich religiésen, gemeinnutzigen oder
politischen Zwecken dienen und auf aktuelle Ereignisse und Vorhaben hinweisen. Die Erlaubnis-
pflicht wird dadurch nicht berthrt.
(6) Die Entscheidung Uber eine festgesetzte Gebuhr kann gedndert werden, wenn sich die im
Einzelfall maBgebenden Verhaltnisse wesentlich gedndert haben.
§ 12 Gebuhrenschuldner
(1) Gebuhrenschuldner sind:

a) der Antragsteller

b) der Erlaubnisnenmer

¢) derjenige, der die Sondernutzung tatsachlich austibt, ohne berechtigt zu sein

oder in dessen Interesse die Sondernutzung ausgetbt wird.

(2) Mehrere GebUhrenschuldner haften als Gesamtschuldner.

§ 13 Gebiihrenberechnung

(1) Die Gebuhr ist im Einzelfall nach Art und AusmaB der Einwirkung auf die StraBe und den
Gemeingebrauch sowie nach den wirtschaftlichen Interessen des Geblhrenschuldners an der
Sondernutzung zu bemessen.

(2) Werden Gebuhren in Tages-, Wochen-, Monats- oder Jahressatzen festgelegt, dann werden
angefangene zeitliche Nutzungsdauern voll berechnet. Ergeben sich bei der Errechnung der Ge-
buhren nach dem Gebuhrenverzeichnis Betrage, die geringer als die Mindestgebhr sind, so
wird die Mindestgebuhr erhoben.

(3) Die Gebuhren werden auf volle €-Betrage aufgerundet.
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(4) Fur Sondernutzungen, die nicht im Gebuhrenverzeichnis enthalten sind, richtet sich die Ge-
buhr in sinngemaBer Anwendung nach Abs.1 Satz 1. Sie richtet sich soweit als moglich nach
einer im GebUhrenverzeichnis enthaltenen vergleichbaren Sondernutzung.

(5) Das Stadtgebiet wird in folgende Geblhrenzonen eingeteilt:

Zone I: Begrenzt durch BergstraBBe, Schandauer Strafe,
Konigsteiner StraBe, Maxim-Gorki-StraBe, BriickenstraBe.

Zone Il Alle Ubrigen StraBen, Wege und Platze.

§ 14 Entstehung und Falligkeit der Gebiihrenschuld
(1) Die GebUhrenschuld entsteht

a) mit der Erteilung der Sondernutzungserlaubnis;

b) fur Sondernutzungen fur einen bestimmten Zeitraum bei Erteilung der Erlaubnis fur den
gesamten Zeitraum; sind fur die Sondernutzung wiederkehrende Jahresgebihren zu
entrichten, entsteht die Gebuhrenschuld fur das laufende Jahr mit Erteilung der Erlaub-
nis, fur die folgenden Jahre entsteht die GebUhrenschuld mit Beginn des jeweiligen
Jahres;

C) bei unerlaubter Sondernutzung mit Beginn der Nutzung.

(2) Die Gebuhrenschuld besteht bis zur schriftlichen Anzeige der Beendigung der Sondernut-
zung oder bis zum Zeitpunkt der Kenntnisnahme der Stadt von der Beendigung der Sondernut-

zung.

(3) Die Gebuhren werden durch den Gebuhrenbescheid festgesetzt.
Sie werden in den Fallen des Abs.1

a) Buchstabe a) und c) mit der Bekanntgabe des Bescheides fallig;

b) Buchstabe b) erstmalig mit der Bekanntgabe des Bescheides, ansonsten jeweils zu
Beginn der Zeitperiode, bei Sondernutzungen auf Widerruf jeweils zu Beginn des
Folgejahres fallig.

Die falligen Gebuhren kénnen bei Nichteinhaltung des Falligkeitstermins im Verwaltungs-
zwangsverfahren beigetrieben werden.

§ 15 Gebiihrenbefreiung, -ermaBigung

(1) Die Befreiung von der Gebuhrenpflicht richtet sich nach den Vorschriften des Verwaltungs-
kostengesetzes des Freistaates Sachsen in der jeweils gultigen Fassung.
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(2) Die Stadt Pirna kann eine ermaBigte Gebuhr festsetzen oder von der Festsetzung ganz abse-
hen, wenn und soweit dies aus Billigkeitsgriinden, insbesondere zur Vermeidung sozialer Har-
ten, angebracht erscheint. Das gleiche gilt fir Sondernutzungen, die im besonderen 6ffentlichen
Interesse liegen, wie z.B. Werbung fir nichtkommerzielle Veranstaltungen ortsansassiger einge-
tragener Vereine oder Gestaltungselemente, Zunftzeichen, klinstlerisch oder historisch gestaltete
Aufsteller, 6ffentlich nutzbare Sitzgruppen, Pflanzkibel, nichtkommerzielle Spielgerate u.s.w.,
die den Wohn- und Aufenthaltswert steigern oder den Tourismus Uber den kommerziellen
Zweck des Betreibers hinaus férdern, soweit sie mit der Platzbildgestaltung abgestimmt sind.

§ 16 Gebiihrenerstattung

(1) Wird von einer Erlaubnis kein Gebrauch gemacht, so werden bereits gezahlte Sondernut-
zungsgebuhren erstattet, wenn dies innerhalb eines Monats nach Bekanntgabe der Sondernut-
zungserlaubnis beantragt wird. Endet die Sondernutzung vor Ablauf des Zeitraumes, fir den die
Sondernutzungsgebihren entrichtet wurden, oder wurde die genehmigte Flache nicht voll in
Anspruch genommen, so ist der entsprechende Teil der Gebihr zu erstatten, wenn dies inner-
halb eines Monats nach Beendigung der Sondernutzung beantragt wird. Der Erlaubnisnehmer

hat die Nichtinanspruchnahme glaubhaft zu machen und gegebenenfalls nachzuweisen.

(2) Erhobene Verwaltungsgebihren werden nicht erstattet.

§ 17 BilligkeitsmaBnahmen und sonstige Kosten

(1) Fur die BilligkeitsmaBnahmen Stundung, Niederschlagung und Erlass gelten die §§ 222, 227,
234 Abs. 1 und 2, 238 und 261 der Abgabenordnung (AO) entsprechend.

§ 18 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt, wer die in § 52 Abs. 1 Nr. 3 bis 9 SachsStrG oder in § 23 FStrG
bezeichneten Tatbestande erfullt, also insbesondere

1. entgegen gesetzlichen Vorschriften eine StraBe ohne Erlaubnis Gber den Gemein-
gebrauch benutzt;

2. einer erteilten vollziehbaren Auflage fur die Erlaubnis nicht nachkommt;
3. eine Anlage nicht vorschriftsmaBig errichtet, erhalt oder andert;
4. Zufahrten oder Zugange ohne Erlaubnis anlegt oder andert.

(2) Ordnungswidrigkeiten kénnen gemaB § 52 SachsStrG i.V.m. § 17 OWiG mit einer Geldbu-
Be bis zu 500,00 € in bestimmten Féllen sogar mit - bis zu 5.000,00 € geahndet werden.
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§ 19 Ubergangsregelung

Diese Satzung gilt auch fur bereits bestehende Sondernutzungen. Sondernutzungen, fur welche
die Stadt vor Inkrafttreten dieser Satzung eine Erlaubnis auf Zeit oder Widerruf erteilt hat, bedir-
fen keiner neuen Erlaubnis nach dieser Satzung.

§ 20 In-Kraft-Treten

(1) Diese Satzung tritt am 01.01.2013 in Kraft.

(2) Gleichzeitig tritt die Satzung Uber Erlaubnisse und Gebuhren fur Sondernutzungen der 6f-
fentlichen StraBen der Stadt Pirna vom 08.06.1999 auBer Kraft.

Pirna, 18.07.2012

gez. Klaus-Peter Hanke
Oberbirgermeister

Anlage
GebUhrenverzeichnis
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Gebiihrenverzeichnis
fiir Sondernutzungen an 6ffentlichen StraBen als Anlage der Satzung iiber die
Erhebung von Gebiihren fiir die Sondernutzung an 6ffentlichen Straf3en

Lfd.  Art der Sondernutzung Bemessungs- Gebdhr fur Sondernutzung
Nr. grundlage Zone | Zone Il

1.  Benutzung der StraBen, Wege und Platze
Fur gewerbliche Zwecke

1.1 Aufstellen von Tischen und Stihlen sowie m2/Monat 2,00 € frei

dekorativem Zubehdr, ohne feste Abgrenzung und m2/Saison 10,00 € frei
(April-Oktober)

ohne feste Verbindung zur 6ffentlichen StraBe m¥Jahr 20,00 € frei

1.2 Aufstellen von Imbisswagen und -standen,
Verkaufsstanden, Eiswagen m?/Monat 55,00 € 45,00 €
Tagesgebuhr m%Tag 2,00 € 1,50 €

1.3 Auslagebretter, Wihltische, Schaukasten,
Aufstellflachen von Waren zum Verkauf
i.V.m. stehendem Gewerbe

bis 1m2, max. 3 Elemente frei frei

jeder weitere angefangene m? m%/Monat 2,00 € 1,00 €
1.4 Fahrgeschafte und andere der Volksbelustigung

dienenden Einrichtungen m2/Monat 8,00 € 5,00 €

Tagesgebuhr m%Tag 0,30 € 0,20 €

1.5 Ausstellungen und sonstige Vorfiihrungen
ohne Verkauf m2/Tag 0,50 € 0,30 €

2. Sonstige Anlagen und Einrichtungen
2.1 Verkaufsautomaten Stlick/Monat 30,00 € 25,00 €

3.  Aufstellen und Lagern von
Gegenstanden auf der Stra3e

3.1 Aufstellen von Geristen, Bauzéunen, Baubuden und
Arbeitswagen;
Ablagerung von Baustoffen und Aushub;

sonstige Baustelleneinrichtungen mz2/Woche 1,00 € 0,50 €
3.2 Aufstellung von Entsorgungscontainern

a) bis zu 12 Std., langs der Fahrbahn frei frei

b) langer als 12 Std. Stuck/Tag 10,00 € 8,00 €
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Lfd.  Art der Sondernutzung Bemessungs- Gebuhr fur Sondernutzung
Nr. grundlage Zone | Zone ll
3.3 Abstellen von Fahrzeugen aller Art im 6ffentlichen Verkehrsraum auBerhalb von Baustelleinrichtungen

a) PKW, Wohnanhanger o.4. Stlick/Tag 5,00 € 4,00 €

b) LKW, Anhanger 0.4. Stick/Tag 8,00 € 6,00 €
3.4 Oberirdische Leitungen aller Art, die nur

voribergehend verlegt werden und nicht den Zwecken

der o6ffentlichen Versorgung (Gas, Wasser, je Monat

Elektrizitat u. Fernwarme) oder der &ffentlichen angefangene

Abwasserableitung dienen 20 Meter 2,00 € 1,50 €
3.5 Voriubergehende Herstellung von

Gehweguberfahrten und Grundsttickszufahrten m2/Monat 10,00 € 8,00 €
4. Werbung
4.1 Vorlbergehend aufgestellte oder aufgehangte

Werbetrager

(Tafeln, Stander, Saulen, Vitrinen, Schilder,

Leuchtschriften sowie|Werbetransparente) V\/erbetransparente sind unerwUnscht

Bemessungsgrundlage Stuck/Jahr 45,00 € 45,00 €

- Geschaftswerbung an der Statte der Leistung Stlck/Monat 3,75 € 3,75 €

Stlick/Tag 0,15 € 0,15 €

- sonstige Werbung, insbesondere Veranstaltungswerbung Stuck/Tag 0,35€ 0,35€

Werbespannbander an Gelandern Stuck/Tag 1,00 € 1,00 €
4.2 Aufstellen von Informationsstanden m?/Tag 8,00 € 6,00 €
4.3 Nicht nur vortbergehend aufgestellte Werbetrager

(siehe 4.1) m?/Jahr 40,00 € 25,00 €
4.4 Fahrradstander ohne Werbung oder mit Eigen-

werbung (an der Statte der Leistung) bis 0,50 m? frei frei
4.5 Fahrradstander mit Werbung Stuck/Jahr 15,00 € 10,00 €
5. Sonstiges
5.1 StraBenfeste frei frei
6. Die Gebuhrenbemessung und -hohe fur Sondernutzungen, die nicht ausdricklich erfasst sind,

richtet sich nach dhnlich erfassten Sondernutzungen.
7. Mindestgebiihr 5,00 €
8. nachrichtlich: Die Hohe der Verwaltungsgebihr bemisst sich nach der Verwaltungskostensatzung

fur weisungsfreie Angelegenheiten in der jeweils gultigen Fassung.
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an die Stadtverwaltung Pirna; FD 32.2:

Antrag auf Sondernutzung im 6ffentlichen Verkehrsraum

Antragsteller

NAaMe:  ereerere———

VOrName:  ceeessrssssssssssane

ANSCOrift: e e e remenns

Geschaftsadresse ......veevireeriremnirenns

Art der Sondernutzung
Ladenauslagen  AuBensitzplatze

(zutreffendes bitte unterstreichen)

Standort: e

GroBe: e

Zeitraum: e

Datum

Werbeaufsteller  Fahrradstander (Werbung)

Unterschrift
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Eingangsstempel/Vermerke

V Anschrift der zustédndigen Behoérde

Stadtverwaltung Pirna
Fachdienst Tiefbau
- Stralkenverkehrsbehorde -
Am Markt 1/2
01796 Pirna

Tel.: 03501 / 556 249/ -302
Fax: 03501 / 556 264
verkehrsbehoerde@pirna.de

Antrag auf Anordnung
verkehrsregelnder MaBnahmen
nach § 45 StraBen-Verkehrs-Ordnung (StVO)

Ich/Wir beantragen

gem. beigef. I:' innerorts I:' aulerorts
Regelplan

|:| unter Vorlage eines Verkehrszeichenplanes den

Erlass einer verkehrsrechtlichen Anordnung zur Durch-
fihrung nachstehend bezeichneter Malnahmen

"

Anlagen:

Antragsteller Name, Vorname

Firmenbezeichnung

Anschrift (PLZ, Ort, StraRe, Nr.)

Sitz des Unternehmens oder der Zweigniederlassung

Verantwortlicher Bauleiter fir die Baustelle (Name, Anschrift, Telefon mit Vorwahl)

Beauftragter flir Stérungsbeseitigung im Falle des Nichtfunktionierens der Signalanlage (Name, Anschrift, Telefon mit Vorwahl)

StralBenbezeichnung
Ort der Sperrung

Anordnung fiir folgende StraBensperrung: Auf der / Entlang der Strale

bei km / von km-km / bei Haus-Nr. /von Haus-Nr. zu Haus-Nr. in

Dauer der Sperrung

langstens bis

bis zur Beendigung der Bauarbeiten

|—| halbseitig |—|

teilweise vollstandig

Umfang der Sperrung fUr den \?:rizmt' \ljgrff(%i?ger-
Restbreite der nicht be- im Bereich des Gehweges am Fahrbahnrand
eintrachtigten Verkehrsfla. m

halbseitig

m (mind. 5,50 m) m (mind. 3,00 m)

Grund der Sperrung

Umleitung/
Anliegerverkehr/
Skizze/
Auftraggeber/
Sonstiges

Der Anliegerverkehr ist zugelassen bis

Sondernutzung:

Eine Erlaubnis des zustandigen Tragers der StraRenbaulast zur Sondernutzung

Gestattungsvertrag/
Nutzungsvertrag/
Sondernutzungserlaubnis vor

liegt liegt
nicht vor

L]

wird noch
beantragt

ist nicht
erforderlich

des Tragers der
StraRenbaulast

Es wird hiermit versichert, dass der Antragsteller die Verantwortung fiir die ordnungsgemane Aufstellung der Verkehrszeichen und
deren Beleuchtung sowie die Aufstellung und Bedienung einer erforderlichen Signalanlage tbernimmt und die dafiir entstehenden
Kosten tragt. ereignen sich Verkehrsunfélle, die durch diese Malinahme bedingt sind und mit ihnen in urséchlichem Zusammen-
hang stehen, so wird die Haftpflicht gegentiber dem jeweiligen Trager der StralRenbaulast in vollem Umfang Gbernommen.

") Der Plan soll enthalten:
a) den StralRenabschnitt
b) die im Zuge des Abschnitts bereits stehenden Verkehrsschilder, Verkehrs-
einrichtungen und Anlagen
c) die Art und das AusmaR der Arbeitsstelle

Ort, Datum

d) die fur die Kennzeichnung der Arbeitsstelle und fiir die Verkehrs-
flihrung notwendigen Verkehrszeichen und —einrichtungen.

e) Angaben darliber, welche Beschilderung nach Arbeitsschluss,
an Sonn-

Unterschrift des Antragstellers
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Nachstehend wird die Satzung der Stadt Pirna Gber die Gestaltung, Anordnung und Genehmi-
gung von Werbeanlagen und Warenautomaten in der Stadt Pirna (Werbesatzung)
in der seit 14.04.2010 geltenden Fassung wiedergegeben.

Darin sind berlcksichtigt:

1. die Satzung der Stadt Pirna Gber die Gestaltung, Anordnung und Genehmigung von
Werbeanlagen und Warenautomaten in der Stadt Pirna (Werbesatzung), 6ffentlich be-
kannt gemacht im Amtsblatt der Stadt Pirna , Pirnaer Anzeiger” Nr. 7/2010 am
14.04.2010.

Satzung der Stadt Pirna iiber die Gestaltung, Anordnung und Genehmigung von Wer-
beanlagen und Warenautomaten in der Stadt Pirna (Werbesatzung)

Vom 23.03.2010

Aufgrund des § 4 Abs. 1 der Gemeindeordnung fiir den Freistaat Sachsen (SachsGemO) in der
Fassung der Bekanntmachung vom 18.03.2003 (SachsGVBI. S. 55, 159), zuletzt gedandert durch
Artikel 2 des Gesetzes vom 26.06.2009 (SachsGVBI. S. 323, 325) und des § 89 Abs. 1 Ziff. 1
und 2 der Sachsischen Bauordnung (SachsBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom 28. Mai
2004 (SachsGVBI. S. 200), zuletzt geandert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 13.08.2009
(SachsGVBI. S. 438) hat der Stadtrat am 23.03.2010 Folgendes beschlossen:

§1
Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt in der Altstadt von Pirna entsprechend der zeichnerisch dargestellten
Planzonen | und Il (Anlage 9) sowie in den nachfolgend aufgefiihrten Wohngebieten und
Wohngebietsbereichen entsprechend den in den Anlagen dargestellten Flachen und Ab-
grenzungen:

- Copitz Anlage 1
- GroBgraupa Anlage 2
- Dorfplatz - Kleingraupa Anlage 3
- Zuschendorf Anlage 4
- Pirna-SUdvorstadt Anlage 5
- Mockethal, Mockethaler Grund Anlage 6
- Pratzschwitz Anlage 7
- Bonnewitz Anlage 8

Sie soll verhindern, dass durch ein UbermaB an AuBenwerbung die gewachsenen histori-
schen Eigenheiten der Altstadt der Stadt Pirna und des angrenzenden Stadtgebietes gestort
werden. Werbeanlagen sollen durch GréBe, Gestaltung, Farbwirkung und Haufung mit den
architektonischen, kulturhistorischen und stadtebaulichen Besonderheiten des Stadtbildes in
Einklang gebracht werden.
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(2) Werbeanlagen, an denen die Linie des Geltungsbereiches verlauft, werden von der Satzung
mit erfasst.

(3) Die Regelungen im § 3 Absatz 2 Nr. 5 gelten dariiber hinaus im gesamten Stadtgebiet.

(4) Diese Satzung gilt fir Werbeanlagen mit einer Ansichtsflache von mehr als 0,16 m2.

§2
Begriffe

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankindi-
gung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom o6ffentli-
chen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere Bilder, Schilder, Beschrif-
tungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten sowie fur Zettel- und Bogenanschldge
oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

(2) Warenautomaten im Sinne dieser Satzung sind alle vom &ffentlichen Verkehrsraum aus zu-
ganglichen Anlagen und Einrichtungen, die dem Verkauf der in ihnen feilgebotenen Waren
ohne Einsatz von Verkaufspersonal durch Betatigung eines auf Geld ansprechenden Mecha-
nismus seitens der Erwerber dienen.

§3
Anforderungen und Beschrankungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten mussen sich in ihrer Art, Gestaltung, Bemessung, An-
ordnung und Beleuchtung in die architektonische und stadtebauliche Eigenart der Bebauung
einfiigen. Sie missen in Material und Gestaltung dem Gebietscharakter entsprechen.

(2) Unzulassig sind Werbeanlagen an folgenden Anbringungsorten:

oberhalb des Erdgeschosses,
an Erkern, Balkonen, Gesimsen, Gliederungselementen, Gebdudeeckbereichen oder an-
deren Architekturteilen, einfligen: "Nettoflache Schriftzug 10 %"
an oder in Fenstern, wenn sie Uber 10 % der Fensterflache bedecken,| (zu gering bemessen, 90 % aller Werbeanlagen
auf, an oder in Dachflachen, widersprechen diesem Punkt im Bestand)
an Einfriedungen, Stitzmauern, Schutzgelandern oder in Vorgarten,
an hochragenden, das Stadt- und Landschaftsbild beeinflussenden Gebauden, an
Schornsteinen und Leitungsmasten, an oberirdischen Rohrleitungen und Kabelsystemen
sowie

7. auBerhalb der Stitte der Leistung. Begriff analog zu SN-Satzung

wahlen: "Werbespannbander"

(3) Abweichend vom Absatz 2 Nr. 5 sind WerbeanlagenJan Schutzgelandern an nachfolgenden

Standorten zuldssig, wenn diese erkennbar nur voriibergehend hinweisend auf Veranstal-

tungen héchstens einen Monat angebracht werden sollen. Reine Produkten- und Firmen-

werbung ist an den ausgewiesenen Standorten nicht zul3ssig. Produkten- und Firmenwer-

bung (Sponsorenwerbung) muss sich deutlich der beworbenen Veranstaltung unterordnen.

Die GroBe der Werbeflachen muss sich an die Gliederung der Schutzgelédnder bzw. deren

freie Flachen anlehnen und darf nicht deren optische Gliederung verdecken.

N —

ISRl B
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Standorte fiir Schutzgeldndertransparente:

- Robert-Koch-StraBe 2 Stlck
- SchulstraBBe 4 Stlck
- Rudolf-Renner-StralBe 3 Stlick
- Clara-Zetkin-StraBe/ Konigsteiner StraBe 4 Stick
- Breite Str. 7 / Konigsteiner Strale 4 Stuck
- Fahranlegestelle 4 Stuck
- Schlosskurve (Krietzschwitzer StraBe) 3 Stick
- Hannokurve (Bereich Sandsteinmauer) 3 Stlick
- Lindenallee (OT Graupa) 3 Stick

(4) Unzuldssig sind Werbeanlagen mit folgenden Eigenarten:

1. Werbeanlagen, die eine aufdringliche Wirkung haben, z. B. durch berméaBige GroBe,
durch Blend-, Blink- und akustische Effekte oder durch Verwendung von Tagesleuchtfar-
ben,

. Werbeanlagen, die durch ihre Anordnung die Sicht auf die fir die StraBe bedeutsamen
architektonischen Details behindern,

3. Werbeanlagen, die Durchblicke durch StraBen und Gassen in ihrer Wirkung beeintrach-

tigen,

Werbeanlagen mit beweglichen Schriften oder Wechsellichtschaltungen,

5. Werbeanlagen, die sich nicht auf den eingetragenen Firmennamen, auf-Branchenhinwei- geldscht im GHB. ..

se+a-Seheifform und auf das Firmenemblem beschranken,

6. selbstleuchtende Werbeanlagen (geschlossene Kasten mit von innen beleuchtenden

Werbefléchen), - mehyr als 1 m auskragende WA

7. Werbeanlagen, ausgepemmen-solche-mitenertldcheven-bis2u-0-40-m2-
hd-eiremWandabstand-bis- 015

8. Unklare Definition. "Werbefahnen" durch "Standfahnen" ersetzen.

9. Werbeanlagen als Kasten, die nicht hinter die Fassade zurlickgesetzt sind,

10. Werbeanlagen mit Beleuchtungskorpern, die zum Anstrahlen der Werbeanlage dienen,
soweit sie nicht in Form und GroBe der Architektur des Anbringungsortes angepasst sind
oder aufgrund der Lichtstarke storend wirken,

11. Werbeanlagen mit Schriftziigen, die eine BuchstabengréBe von mehr als 40 cm und
mehr als zwei Schriftzeilen haben,

12. Werbeanlagen mit Einzelbuchstaben oder Schriftziigen, die mehr als 20 cm vor die Fas-
sade hervortreten.

N

»

(5

=

Ausnahmsweise kdnnen zugelassen werden:

1. auBerhalb der Planzone | in den Ubrigen schiitzenswerten Bereichen der Werbesatzung
selbstleuchtende Werbeanlagen nach § 3 Absatz 4, Nr. 6 bis zu einer Ansichtsflache von
0,40 m?,

2. Werbung auBerhalb der Statte der Leistung,

Werbefahnen fUr Sonderverkadufe, Er6ffnungen u. &. mit zeitlich begrenzter Dauer,

w

der gesamten Werbeflache. Begriff analog zu SN-Satzung wahlen:
"Werbespannbander"

Unklare Definition. "Werbefahnen" durch "Standfahnen" ersetzen.

5. Regelung fir Banner nach GHB fehlt noch!
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(6) Die Bestimmungen der Absatze 2 und 4 gelten fir Warenautomaten entsprechend. Waren-
automaten durfen in Material, Farbe, Anordnung und Beleuchtung das Erscheinungsbild von
Bauwerk und StraBe nicht beeintrachtigen. Sie sind nur zurlickgesetzt in Schaufensteranla-
gen, Eingangen und an untergeordneten Stellen anzubringen.

§4
Ausnahmen und Befreiungen

(1) Ausnahmen kénnen zugelassen werden, soweit dies im § 3 vorgesehen ist und die stadte-
bauliche Eigenart in der Umgebung des Anbringungsortes nicht beeintrachtigt wird.

(2) Befreiungen kénnen abweichend vom § 3 Abs. 2 — 6 gewahrt werden, wenn

1. die Durchfiihrung der Vorschriften im Einzelfall zu einer unbilligen Harte fihren und die
Abweichungen mit den 6ffentlichen Belangen vereinbar sind,

2. wenn historische Vorbilder im Sinne des Denkmalschutzes bei der Gestaltung der Wer-
beanlage mit aufgenommen werden.

(3) Befreiungen sind schriftlich zu beantragen und zu begriinden.

§5
Genehmigungspflicht und Zustandigkeit

(1) Die Errichtung von Werbeanlagen und von Warenautomaten bedarf im Gebiet nach § 1
einer Genehmigung durch die Stadt Pirna. Der Antrag ist an die Stadtverwaltung Pirna,
Fachdienst Bauordnung und Denkmalschutz, zu stellen.

Dem Antrag sind beizufligen:

- formloser Antrag
- Baubeschreibung
- Zeichnung oder Foto mit Darstellung der geplanten Werbeanlage mit Angaben zu GréBe

und Farbgestaltung
- Darstellung der Werbeanlage in Verbindung der baulichen Anlage

(2) Falls die Werbeanlage an einem Gebaude angebracht werden soll, welches unter Denkmal-
schutz steht, wird dieser Antrag verwaltungsintern an den Fachdienst Denkmalschutz der
Stadt Pirna zur Erteilung der gesonderten denkschmalschutzrechtlichen Genehmigung wei-
tergeleitet.

(3) Falls die Werbeanlagen der Baugenehmigungspflicht unterliegen (§ 10i. V. m. § 61

SachsBO), wird tber die Genehmigungsfahigkeit nach dieser Satzung im Rahmen des bau-
aufsichtlichen Genehmigungsverfahren entschieden.
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§6
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt gemaB § 87 Absatz 1 Nr. 1 SachsBO, wer vorsatzlich oder fahrlassig
den Anforderungen des § 3 dieser Satzung zuwiderhandelt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbuBe bis zu 50.000,00 € geahndet werden.

§7
Gebiihren

Gebihren werden nach der gultigen Verwaltungskostensatzung der Stadt Pirna ermittelt.

§8
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Gleichzeitig tritt
die Werbesatzung vom 30.03.1992 auBer Kraft.

Pirna, 24.03.2010

Oberburgermeister

Anlagen

Anlage 1: Geltungsbereich Copitz

Anlage 2: Geltungsbereich GroBgraupa

Anlage 3: Geltungsbereich Dorfplatz - Kleingraupa

Anlage 4: Geltungsbereich Zuschendorf

Anlage 5: Geltungsbereich Pirna-Stdvorstadt

Anlage 6: Geltungsbereich Mockethal, Mockethaler Grund
Anlage 7: Geltungsbereich Pratzschwitz

Anlage 8: Geltungsbereich Bonnewitz

Anlage 9: Darstellung Planzonen | und I
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Bauantrag fiir Werbeanlagen

Lowishoxis Deutschiand GmbH, 48161 Mdnster - S8 080-004 - Bavantrag Werboanlagen - Sofle 1

Freisiaat Sachsen - bekanni gemachier Vordruck nach § 8 Abs. 3 DVOSachsBO -

An ey Daaviiiariet e Adcpnechen o Basfechute s

Bauantrag fiir Werbeanlagen
nach § 68 Sichsische Bauordnung (S&chsBO)
[ Vereinfachtes Baugenehmigungsverfahren nach § 63 SdchsBO

Baugenehmigungsverfahren nach § 64 SichsBO
Sonderbau nach § 2 Abs. 4 Nr, | S8chaBO

1. Bauharr
Nama, Vomame | Firma

| Swale, Hausnummer PLZ ont

. Vaertroter des Bauherrn: Mama, Vormamse ! Firma
| gesetzlicher Verirater
_| Bavolimachtigier

Stralle, Hausnummar PLZ on

Evgangiator e g Bauaufparoabeidrdy

[ Errichtung

[ Anbringung

L Anderung

Talaton (mit Voreahl}

Talafon {mit Vioraahl)

2. Vorhaben

Genaue Bezeichnung des Vorhabens:
{zum Beispied Sammalhinweistabel, Leuchtwerbeschild, Wandbemalung)

3. Angaben zur Beuriellung des Vorhabans
Vorhaben an der Stitte der Leistung: Llja | nain

| Genaue Bezeichnung der Art der Loistung:

4. Grundstick
| Gemainda, Ortsted

| Strafie, Hausnummer

‘Gemariung, Flur, Flursthcksnummer

ZutreMondes bitte ankreuzen X oder susfillan.

Ralcht der auf dem Vordruck vorgesehens Raum fir die srforderlichen Angaben nicht aus, verwenden Sie bitte ein gesondertes Blati und

logen Sie dioses dem Antrag bel.

Fortsetzung auf Seite 2
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LowisMoxis Deutschiand GmbH, 48161 Minster - SN 080-D04 - Bovantrag Werboanlagen - Soflo 2

5. Entwurfsverfasser (§ 54 SichsBO)

s e e

| Name, Vorname

PLZ

Talaton {mit Vorwahi)

| Bauvorlageberechtigung gemat § 65 Abs. 2 SichsBO:
W1

] nain [ ja, nach:

Nr2]

Nr.all Mr. 4[]

| Listennummer:

|_| der Ingenieurkammer Sachsen

€. Baubeschreibung

Lia

[ jm ! nain e

Lija

L1 nain |

Clja Cinein| [lja

Ll

] ropin

Cie [ nain O

EUR |

] Auszug aus der Liegenschaliskarts

C| Bauzeichnungen

| Erkiarung des Tragwerksplaners (Anlage 10)

] Einverstindnisarklirung des Grundstickseigeniimars

I:lmmnmqm:

L] wird spdtestans bel Baubeginn vorgelegt
[ wird spdtestens bei Baubeginn vorgelegt
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LouisMoxis Devtschiand GmbH, 48161 Minsier - S8 080-004 - Bauantrag Worboanlagen - Sefie 3

8. Datenschutzrechtliche Hinwelse

Die in dem Antrag und in den erforderfichen Untertagen veriangten Angaben werden aufgrund von § 88 SichsBO sroben.

Ohne diese Angaben ist eine Bearbeitung des Antrags nicht miglich. Angaben zu Telefonmummem sind fraiwillig.

9. Velimacht

' Bauherr und Entwurfsverlasser sind damit einverstanden, dass Ort und Stralle der Baustelle, Art und Grole des
Bauvorhabens sowie ihre Namen und Anschriften einem Veriag zur kostenlogen Verdlfentlichung mitgeteill werdan:

Mit nachstehencer Unterschrift bevolimachtigt der Bauherr den Entwurtsverlasser, Vernandiungen mit der
Bauautsichisbehdrde im Zusammenhang mit diesem Antrag zu fihren und Schrifiverkehr mi2 Ausnahme

10. Unterschriften

| wan Bescheiden und Verfigungen bis zur Entschaldung Uber den Antrag in Empfang zu nahmen:

Datum, Unterschrift des Entwurfsverfassars

Clja
[ mein

Cia

[ roaiy

Datum, Unterschrift des Bauherm / Vertraters des Bauharm
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